MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campanas politicas
del proceso electoral en Jalisco 2021

Informe parcial
2 al 15 de mayo

o ~ )
&> Instituto ‘:‘{’1‘
Electoral

e Participacion Ciudadana
EEEEE



MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campanas politicas
del proceso electoral en Jalisco 2021




MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

- Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

Instituto Tecnologico y de Estudios Superiores de Occidente

Rector
Dr. Luis Arriaga Valenzuela SJ

Direccion General Académica
Dra. Catalina Morfin Lopez

Jefe del Departamento de Estudios Socioculturales

Mtro. Enrique Paez Agraz

Coordinador general del proyecto
Dr. Juan Sebastian Larrosa Fuentes

Coordinadora ejecutiva
Lic. Maria Isabel Quinn Cervantes

Disefo de la investigacion
Dra. Magdalena Soffa Palau Cardona
Lic. Maria Isabel Quinn Cervantes

Gestora del proyecto
Lic. Delta Cecilia Ponce Gonzélez

Gestion interinstitucional
Ing. Alejandro Vigna Pérez
Lic. Maricela Huerta Hurtado

Equipo de monitoristas:

Lic. Katia Diéguez Martinez

Lic. Vanessa Ortiz Gonzalez

Natalia Guadalupe Ayala Espafia

Lic. Lesly Daniela Avilés Padilla

Lic. Fabiola Beatriz Gomez Cordero
Lic. Luis Daniel Vazquez Salcedo

Lic. Balila Fernanda Schmal Camarena
Lic. Luis Enrique Morales Ruiz

Lic. Pedro Raul Encinas Aguilar

Supervisores:
Lic. José Ramon Becerra Zendejas
Mtra. Perla Araceli Blas Alvarado

Analista de informacion
Lic. Luis Eduardo Luna Bernal

Redaccion
Mtro. Jaime lvan Gonzalez Vega

Cuidado de edicion
Dr. Juan Sebastian Larrosa Fuentes
Lic. Maria Isabel Quinn Cervantes

Disefio
Mtra. Laura Zerén Medina Rizo

INFORME PARCIAL 3: 2 al 15 de mayo 2021 ‘



Indice

Introduccion 6

|. Antecedentes 9
Acerca de ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura
Acerca de la realizacion de comicios en el contexto de la pandemia por covid 19
Acerca de los medios de comunicacion impresos en Jalisco
ll. Diseno y criterios metodologicos 13
Objetivo general
Objetivos especificos
Universo
Criterios metodoldgicos
l1l. Sobre la cobertura del monitoreo de medios impresos del Proceso 15
Electoral Local 2021 en el Estado de Jalisco durante el periodo del 2 al 15 de
mayo de 202|
Datos generales del monitoreo
Espacio periodistico dedicado a las elecciones
Encuadres y su distribucion en las piezas informativas
Menciones a “guerra sucia”
IV. Partidos politicos 24

Tratamiento a los partidos politicos



V. Género y uso de lenguaje incluyente
Candidatas y candidatos en las piezas informativas
Posibilidades de ganar y propuestas de campana
Presencia de estereotipos de género

VI. Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos indigenas

VII. Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a municipes
Tratamiento a candidatas y candidatos
Propuestas y temas
Guadalajara
Zapopan
Puerto Vallarta
VIII. Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a diputaciones locales
Distrito 5
Distrito 19
Distrito 10

IX. Encuestas

X. Conclusiones

27

35

36

55

58



MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campanas politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

__

Introduccion

Como resultado de la convocatoria publicada por el Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana del Estado de Jalisco (IEPCJ), el Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores
de Occidente (ITESO) fue designado por dicha autoridad electoral para ofrecer el servicio
profesional y académico de monitoreo de medios informativos impresos. El periodo de camparias
comprende del 4 de abril al 2 de junio de 2021, y durante ese lapso se elaboraran y entregaran
seis informes parciales; ademas, una vez concluido el proceso electoral, se publicara un informe
final de los resultados del periodo completo de monitoreo comprendido del 4 de abril al 7 de
junio de 2021. Estos informes son de caracter publico, por lo que el IEPCJ los dara a conocer

en su sitio web oficial.

Este monitoreo responde a los lineamientos técnicos aprobados por el Consejo General
de la autoridad electoral local en el Acuerdo IEPC-ACG-025/2021 y precisados luego con
modificaciones que fueron aprobadas segun el Acuerdo IEPC-ACG-044/2021. Los aspectos
mas sobresalientes del proceso de observacion y codificacion de la informacion en medios
impresos son los siguientes: el proceso electoral local; partidos politicos en Jalisco; candidatas

y candidatos a municipes de cada uno de los 125 de municipios de Jalisco; candidatas y
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candidatos a cada una de las 20 diputaciones de mayoria
relativa en el Congreso local; candidatas y candidatos a cada
una de las 18 diputaciones de representacion proporcional del
Congreso local. Cada candidata y candidato debe pertenecer a
algun partido politico, coalicidon y/o tener su registro oficial como

candidato o candidata independiente.

Al mismo tiempo, y con arreglo a los lineamientos técnicos
aprobados por el IEPCJ en el Acuerdo IEPC-ACG-025/2021y las
modificaciones aprobadas en el Acuerdo IEPC-ACG-044/2021,
se incorporo al monitoreo la perspectiva de género en materia de
violencia politica contra las mujeres, de acuerdo con lo dispuesto
por el articulo 41 Bis de la Ley de Acceso de las Mujeres a una
Vida Libre de Violencia, que establece que corresponde al

IEPCJ:

* Promover la cultura de la no violencia en el marco del ejercicio

de los derechos politicos y electorales de las mujeres.

* Incorporar la perspectiva de género al monitoreo de
las transmisiones sobre las precampafas y campanas
electorales en los programas en radio y television que
difundan noticias, durante los procesos electorales, y

e Sancionar, de acuerdo con la normatividad aplicable, las
conductas que constituyan violencia politica contra las

mujeres en razon de género.

El monitoreo supone una labor sistematica y rigurosa de
codificacion de informacion, sustentada en los lineamientos
técnicos establecidos por el IEPCJ en los Acuerdos IEPC-
ACG-025/2021 e IEPC-ACG-044/2021, y en el disefio de
investigacion presentado por la instancia académica responsable
de su realizacion, ETIUS Observatorio de Comunicacion y

Cultura de la universidad ITESO, aprobado por el IEPCJ.

El objeto de estudio de este monitoreo son las piezas
informativas publicadas en medios impresos jaliscienses que

refieran a la contienda electoral por cargos publicos en el estado.
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Este informe parcial corresponde a la tercera quincena
del periodo formal de campanas, del 2 al 15 de mayo de 2021.
Refiere datos generales sobre la cantidad de piezas informativas
destinadas al proceso electoral en Jalisco, y al espacio dedicado
a ellas. Se detallan el encuadre, las propuestas de candidatos y
sus topicos, al igual que la informacién sobre “guerra sucia”
entre actores politicos. También ofrece resultados acerca de
la cobertura y el tratamiento de que fueron objeto candidatas vy

candidatos a municipes y diputados en la entidad.

Igualmente, observa variables de género y condicion
indigena, y el tratamiento de que son objeto en las piezas
informativas. Para el primer caso se presentan los resultados
sobre la cantidad y distribucion de piezas en las que se
menciono a candidatas y candidatos; en el segundo, las que
hacen referencia explicita de la condicion indigena, con especial
atencion a candidatas y candidatos de los municipios de

Mezquitic, San Martin de Bolafios y/o Cuautitlan.

Si bien el presente monitoreo se centra en los comicios
a escala local en Jalisco, el proceso electoral se realiza de
manera coincidente con el federal (Proceso Electoral Federal y
Locales Concurrentes 2020-2021), de manera que en la misma
jornada comicial del 6 de junio se elegira a 500 diputados
federales, gobernadores de 14 entidades, municipes en 1,923
ayuntamientos de 30 entidades (todas las del pais excepto
Durango e Hidalgo), y diputados locales para 30 Congresos
locales (todas las entidades federativas excepto Coahuila y

Quintana Roo).

La presente informacion permite a los actores interesados,
partidos politicos, medios de comunicacion, el IEPCJ vy la
sociedad en general evaluar el desempefio de los medios
impresos como instituciones sociales obligadas a validar el
derecho a la informacion de los jaliscienses, asi como conocer
y valorar el espacio y tratamiento que los medios periodisticos
otorgaron a los actores que participan en la lucha por el poder

politico en Jalisco.

—ﬁ



MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campanas politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

|.- Antecedentes

Acerca de ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura

En cumplimiento de las obligaciones que marca la normatividad electoral, el IEPCJ dispuso llevar a cabo actividades
de monitoreo de la informacion que publican medios de comunicacion durante las campanas electorales, y el 17 de
marzo de 2021 abrid la convocatoria para el “Servicio de analisis y realizacién del monitoreo de programas de radio
y television, y prensa escrita que difundan noticias durante el periodo de campafa electoral en el proceso electoral

concurrente 2020-2021".

En dicha convocatoria participd ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura, instancia académica de la
universidad ITESO y, mediante acuerdo aprobado el 29 de marzo de 2021, se decidié que esa institucion universitaria
realizara el “monitoreo sobre la cobertura noticiosa que se difunda en los medios impresos en el estado, durante las

campanas electorales del Proceso Electoral Concurrente 2020-2021".
ETIUS Observatorio de Comunicaciéon y Cultura opera en el Departamento de Estudios Socioculturales

del ITESO. Este observatorio es una entidad de formacion profesional, investigacion y vinculacion orientada a la

produccion de conocimiento acerca de temas y problemas de procesos socioculturales y politicos de la region,
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el pais y el mundo. Recupera y articula la experiencia del
servicio que brind6 el Observatorio Q: ITESO Andlisis Critico de
Medios, en el monitoreo de medios informativos impresos de las
Elecciones Locales de Jalisco 2014-2015, para el IEPCJ, y la del
servicio equivalente que ofrecid ya con el nombre de ETIUS en

el Proceso Electoral Concurrente 2017-2018.

Parte de su trabajo, como lo menciona en su sitio web
etius.iteso.mx, ha consistido en producir “investigacion sobre la
comunicaciéon publicay politica, el sistema de medios informativos
local y sus practicas informativas, asi como de conflictos
socioambientales desde una perspectiva comunicativa”. Su
mision lo sefiala como “un observatorio de comunicacion y
cultura que ofrece investigacion académica de alta calidad e
intervenciones sociales relevantes y pertinentes, que le permiten
un posicionamiento y reconocimiento institucional, nacional e
internacional. En su trabajo cotidiano, ETIUS es un espacio con
vision a futuro y con una planeacion, operativa y financiera, que

favorece sus labores cotidianas de investigacion, docencia,

vinculacion e intervencion social, que permite el mantenimiento
de este proyecto en el mediano y largo plazo. Finalmente, a
partir de estrategias de comunicacion y vinculacion, ETIUS es
un observatorio en constante comunicacion con comunidades
académicas y ciudadanas, lo cual le permite posicionarse como

un actor relevante en la conversacion publica”.

A través de este observatorio, el ITESO refrenda su
compromiso e interés en la investigacion sobre temas
electorales. En el proceso electoral de 2006 llevd a cabo un
analisis de contenido de prensa, radio y television en el que se
dio seguimiento a las campafas electorales de los candidatos a
presidentes municipales de la Zona Metropolitana de Guadalajara
y de los candidatos a gobernador del estado de Jalisco. En las
elecciones de 2012, 2015 y 2018 desarroll6 proyectos de mayor
envergadura, con diferentes lineas de investigacion sobre el
sistema de comunicacion politica en el contexto de cada uno de

los procesos electorales en Jalisco.
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Con estos antecedentes, sumados los aprendizajes de las
experiencias tedricas, metodoldgicas, formativas y de incidencia
sociopolitica, ETIUS desarrolla proyectos de investigacion y

difusion de las campafas electorales locales en curso.

Acerca de la realizacion de comicios en el contexto
de la pandemia por covid 19

El proceso electoral 2020-2021 ha merecido una constante
publicidad como el mas grande de la historia, dada su cualidad
concurrente que involucra a todas las entidades federativas
del pais y el numero de cargos publicos en juego: 21,368 en
total. Se trata, también, de uno de los procesos electorales con
mayor numero de participantes en la historia de México, pues
participaran 93 millones 991,896 personas en los comicios
federales, que significan una cobertura de 99% del padron
electoral de 94.8 millones de personas, casi cinco millones mas

que en 2018.

Ademas, mas de 26 millones de los electores convocados
son jovenes, es decir, personas de entre 18 y 29 anos de edad,
y representan 27% del total de la lista nominal. Esta convocatoria
masiva implicara la instalacion de 164,550 casillas electorales
en el pais, casi ocho mil mas que en los comicios federales mas
recientes, y el llamado a 1.5 millones de ciudadanos para que

participen como funcionarios de casilla.

Pero se trata de un proceso electoral que se llevara a cabo
en el contexto de las medidas de contingencia y seguridad
sanitaria establecidas por el impacto de la pandemia por la
enfermedad de covid 19 que causa el virus SARS-CoV-2, y
que desde marzo de 2020 ha obligado a ordenar diversos
momentos de confinamiento social con la intencion de prevenir
los contagios. En concreto, una de las medidas mas importantes
es la de mantener una distancia minima entre personas y evitar,
por lo tanto, aglomeraciones y convivencia durante largos

periodos en espacios cerrados, una condicion que modifica
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las posibilidades de que los partidos efectien actividades

proselitistas de forma tradicional.

Tal coyuntura exigidé que las autoridades electorales del
pais disefiaran una estrategia de prevencion e informacién que
propicie que los ciudadanos cumplan con su responsabilidad de
votar el 6 de junio de 2021, pero también gque los participantes en
el proceso electoral puedan cumplir con sus responsabilidades,
incluyendo las precampafas y campanas, sin riesgo para su

salud.

Acerca de los medios de comunicacion impresos
en Jalisco

El ejercicio de sistematizacion de informacion que implica
este monitoreo permitié observar, por otra parte, cambios de
relevancia en la estructura y organizacion de los medios de
comunicacion que circulan con ediciones impresas en Jalisco.
En principio, es evidente que varios de los medios han debido

limitar la periodicidad e incluso reducir el tamafio de sus

ediciones, en lo que al parecer es una respuesta a un mercado
de lectores constrefiido por causa de la pandemia por covid 19.
Algunos de los periddicos diarios dejaron de circular los siete
dias de la semana y producen ediciones unicas para sabado
y domingo, o se limitan a publicar solo de lunes a viernes. En
contraste, algunas ediciones anunciadas como semanales
circularon en dias adicionales durante este primer periodo de

observacion.

Otro dato de relevancia es que se redujo el numero de
publicaciones impresas en circulacion. Aunque el cambio en la
cantidad de medios impresos obedece a diferentes factores, es
interesante advertir que para el monitoreo del proceso electoral
de 2018 fueron seleccionadas 44 publicaciones impresas
en Jalisco: 16 de ellas editadas desde el AMG y 28, desde
otros municipios del estado. En contraste, en 2021 fueron
seleccionadas 28 publicaciones: 13 del AMG y 15 de otros

municipios.
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Objetivo general

Proporcionar a la sociedad jalisciense informacioén que permita conocer la cobertura y el tratamiento que los medios
informativos impresos del Area Metropolitana de Guadalajara y del interior del estado otorgan durante el periodo
de campanas electorales, a candidatos, candidatos independientes, partidos politicos y coaliciones, del Proceso

Electoral Local 2021 en Jalisco.

Objetivos especificos

e Monitorear los 13 medios impresos del Area Metropolitana de Guadalajara y 15 regionales establecidos en
el “Anexo técnico que contiene las especificaciones de los servicios de monitoreo de las transmisiones que,
sobre las campanas electorales en el proceso electoral concurrente 20207-2021, se realice en los programas
que difundan noticias en radio, television y prensa escrita” del IEPCJ.

e Publicar seis informes quincenales y un informe final sobre la cobertura y tratamiento que estos medios
impresos otorgan a candidatas y candidatos a diputados locales, candidatas y candidatos a municipes, y

partidos politicos y coaliciones.
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e Proporcionar informacion clara, precisa, visual y comparativa
del tratamiento periodistico del periodo de campanas
del proceso electoral, sobre los sujetos de interés arriba
mencionados, respaldada mediante un trabajo académico

riguroso y profesional.

Universo
Las piezas informativas y de opinidon que refieran a las campanas
del Proceso Electoral 2020-2021 en Jalisco publicadas en los

medios informativos impresos establecidos por el IEPCJ.

Criterios metodoldgicos

La metodologia del monitoreo para medios impresos establece
como unidad de andlisis la pieza informativa. Esta categoria
comprende las piezas informativas, fotonotas, entrevistas,
reportajes, cronicas, columnas de opinidn, articulos de opinion,
editoriales y carton politico. Quedan excluidos los indices de

notas, tiras comicas y publicidad.

La codificacion de unidades de anélisis permite obtener
datos sobre el conjunto de piezas informativas publicadas.
La codificacion de variables sobre los sujetos de interés —
candidatos, partidos y coaliciones— posibilita conocer el dato
del numero de notas en las que los sujetos individuales e

institucionales son mencionados

Con base en estas categorias, el nimero total de piezas
informativas no necesariamente coincidira con el niumero de
piezas informativas que mencionen a los actores analizados,
dado que una pieza informativa puede mencionar a mas de
un candidato o partido. Esta distincion es fundamental para
entender la recurrencia informativa comprendida en las piezas
informativas acerca de los candidatos, partidos y coaliciones

contendientes en el proceso electoral en Jalisco
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[ll. Sobre la cobertura del monitoreo de medios impresos de las campanas del
Proceso Electoral 2021 en Jalisco durante el periodo del 2 al |15 de mayo de
2021

Este tercer informe parcial de monitoreo comprende el periodo de campanas del 2 al 15 de mayo de 2021 y se
refiere a piezas informativas publicadas en 24 medios impresos del estado de Jalisco, de un total de 28 medios de
la lista seleccionada por el IEPCJ. La diferencia entre los monitoreados vy la lista original obedece a que los medios
excluidos no tienen versiones impresas, ya no circulan, o no estuvieron disponibles los ejemplares necesarios

durante este periodo.

De los 24 medios monitoreados, 12 son editados en el Area Metropolitana de Guadalajara (AMG) y 12, en ocho
municipios de Jalisco. En los dos periodos de monitoreo anteriores hubo 25 medios disponibles en cada ocasion, y

en ambos casos las publicaciones regionales procedian de nueve municipios diferentes.
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Datos generales del monitoreo
En este tercer periodo de monitoreo fueron identificadas 1,087

piezas informativas destinadas al tema de las elecciones de

Jalisco publicadas en los 24 medios monitoreados. Que los El Informador 5
. . . ) Mural
medios regionales fueran la mitad de los monitoreados no El Occidental

. .. . o . Meridiano

se tradujo en una distribucion equitativa: 60% de las piezas )
Sur de Jalisco

El Arandense

publicadas aparecieron en medios del AMG. Sin embargo, ) ,
Jalisco Publica

mientras que los tres medios con mas publicaciones fueron El Diario NTR
Pagina 24

periddicos del AMG, los siguientes tres lugares los ocuparon Milenio
Vallarta Opina

medios regionales. Estos seis medios, por cierto, publicaron en Notiarandas
. . . e ) Semanario Conciencia Publica
conjunto la mitad de todas las notas identificadas en el monitoreo. La Crénica de Hoy Jalisco

Pagina que si se lee

La Voz del Sur de Jalisco
Semanario Arquidiosesano
7 dias

Publimetro

Semanario Laguna

Como en el periodo anterior de monitoreo, el periddico El

Informador fue el que mayor nimero de piezas publicd: 125,

para 11.5% del total de lo monitoreado. Entre los regionales, Semanario Costefio o
Diario de Los Altos =
Meridiano, de Puerto Vallarta, publicé 89 piezas, es decir, una de El Tequilense jm <
N= 1,087 piezas Reporte indigo 8 w

cada cinco de las publicaciones monitoreadas entre los medios

fuera del AMG.

Grafica No.1 Cobertura de medios impresos jaliscienses
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B Area Metropolitana de Guadalajara

M Regionales N= 1,087 piezas

Grafica No. 2 Distribucion de piezas informativas por lugar de origen

Nuevamente, tres de cada cuatro piezas relativas a las
elecciones emplearon recursos técnicos como fotografias o

graficos o como parte de la informaciéon presentada.

Otra tendencia que se repitid es la relevancia de los géneros
periodisticos empleados: de las 1,087 piezas monitoreadas, 714,
0 66%, fueron notas informativas; los géneros de opinidn apenas
llegaron a 21% del total. En esta revision destaca la presencia
de fotonotas como recurso informativo: en este monitoreo fueron

detectadas 91, u 8.4% del total.
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Gréafica No. 4 Nimero de piezas por medios impresos regionales

INFORME PARCIAL 3: 2 al 15 de mayo 2021 w



Finalmente, este periodo de monitoreo confirma que los
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- . L , Fotonota
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Gréfica 6. Numero de piezas destinadas a cada tipo de eleccion
1,087
Espacio periodistico dedicado a las elecciones N=1087 piezas

El monitoreo también comparo el espacio que las publicaciones

Grafica No. 6 Distribucion de notas por género periodistico
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B Mixta

N= 1,087 piezas B Proceso electoral en general N= 1,087 piezas
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™ Diputados locales
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Grafica No.5 Uso de recursos técnicos Grafica No. 7 Numero de piezas destinadas a aspirantes a municipes y diputaciones
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relativas a las elecciones en Jalisco cubrieron en cada medio
impreso y de esa medicion resultd que, como en el periodo
anterior, los medios del AMG dedicaron mucho menos, en
proporcion, que los del resto de Jalisco: 7% contra 17%
respectivamente. En conjunto, los 24 medios monitoreados

dedicaron 10% de su espacio a informacion sobre las elecciones.

En este caso, sin embargo, destacd que fueron medios
regionales los que dedicaron mas espacio de sus ediciones
impresas a asuntos sobre las elecciones: Sur de Jalisco
(Zapotlan el Grande) y Notiarandas (Arandas) lideraron este
conteo, con 47% y 43%, respectivamente, de espacio cubierto.
En contraste, las publicaciones metropolitanas Publimetro y
Reporte indigo fueron las que menos espacio reservaron para

estos temas, con menos de 2% de su espacio en cada caso.

Las piezas dedicadas solo a campanas por alcaldias de
Jalisco representaron 61% del espacio cubierto; entre los medios
del AMG esta cobertura llegd a 65% y solo a 57% en los medios

regionales. Mientras tanto, el espacio para piezas que informaron

N= 47314927 cm2

Grafica No. 8 Espacio destinado al tema de las elecciones en Jalisco

W Otros temas

B Tema electoral

100%

80%

60%

40%

20%

0%

AMG Regionales

Area Metropolitana de Guadalajara

M Otros temas N=3129,812 cm2
B Tema electoral Regionales
N=17185,115 cm2

Grafica No. 9 Espacio destinado a las elecciones en Jalisco por lugar de publicacion
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solo sobre campanas a diputaciones locales llegd a 8% en todos

Medio de comunicacién Total

Semanario Conciencia Publica 36.13%
Jalisco Publica 15.93%

los medios: 10% entre los del AMG y 6.5% entre los regionales.

Semanario Arquidiocesano 12.29%

El Occidental 11.79% | | | dicién del . bi fi |
Pagina 24 e gualmente, la medicion del espacio cubierto confirma la
Mural 7.77% . ) ) ) ) )
relevancia de los géneros periodisticos informativos: las piezas
El Informador 4.69%
de este tipo cubrieron 83% del espacio; de hecho, las piezas
La Crénica de Hoy Jalisco 3.05%
presentadas como nota informativa cubrieron 70% del espacio
Reporte indigo 1.25%

total.

Tabla No. 1 Espacio destinado a elecciones locales en medios del AMG -
b [ 0%

80%

Medio de comunicacién Total 60% -
-
Notiarandas 43.72%
El Arandense 36.07% 40%
La Voz del Sur de Jalisco 34.66%
Pagina que si se lee 30.06% 26%
7 dias 23.94%
Meridiano 13.40% 0%
Semanario Costeno 9.68% AMG Regionales
Diario de Los Altos 8.45%
El Tequilense 8.21% B Mixta
Vallarta Opina 787% B Municipes Area Metropolitana de Gt
B Diputaciones locales N=212,313.8 cm2
I Proceso en general Regionales
N=205,682.2 cm2
Tabla No. 2 Espacio destinado a elecciones locales en medios del interior del estado Grafica No. 10 Espacio destinado a aspirantes a municipes y diputaciones

|
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Encuadres y su distribucion en las piezas
informativas

El monitoreo también observo los encuadres que cada medio
usa en la producciéon de la pieza informativa, es decir, un
enfoque especifico que implicara caracterizaciones o un tipo

de lenguaje en particular. Se previ6 identificar dos encuadres

especificos relativos a las contiendas electorales:

= Informativos N= 417,996 cm2 e ¢l “deportivo o bélico”, en el caso de que se emplearan

M Opinién

lenguaje o metaforas sobre estos campos, como
Grafica No. 11 Distribucion de espacio por conteinda en AMG y regionales

“‘competencia”, “oponente”, “guerra”, “golpe”, “choque” o

“armas”, entre otros;

Notainformativa [ |
Entrevista [ 8 e v el encuadre de “estrategia”, cuando la pieza mencionara
Columna de opinion [l 7%
Editorial ] 7 o0 describiera recursos o estrategias de campafia de la
Fotonota [ 4%
Articulo de opinién ] 15% candidatura, como spots, publicidad, uso de gastos de
Cartén politico || 1%
Cronica | ™ campana, actividades de simpatizantes, apoyo simbdlico,
Reportaje | 0.5%
etcétera.
N= 417996 cm2
Si una pieza monitoreada no podia ser identificada con
Grafica No. 12 Distribucién de espacio por género periodistico cualquiera de esos encuadres, quedo registrada como “Otro”.

|
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m No

m Estratégico m St N=1,087 piezas

W Bélico

H Otro N=1,087 piezas

Grafica No. 14 Piezas informativas que mencionan “guerra sucia’

Grafica No. 13 Distribucion de piezas segun su encuadre

En este caso, 66% de las piezas mostraron elementos del

encuadre de estrategia y 16%, del deportivo o bélico.
51

Menciones a “guerra sucia”

En este periodo pudo observarse que 6% de las piezas (70 de

9 7
ellas) hicieron menciones a “guerra sucia” durante las campafnas 3
) g p ® Municipes - - | ]
. ~ B Mixt.
electorales; 51 de ellas, o 73%, se refirieron a campanas de .P,fczsoe,ecto,a,genem,

R N=70 piezas
= Diputados locales

aspirantes a municipe.
Grafica No. 15 Piezas informativas que mencionan “guerra sucia” (por tipo de eleccién)

|
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IV.- Partidos politicos

El monitoreo permitié detectar 631 menciones a alguno o varios de los partidos politicos que participan en el
proceso electoral en Jalisco. Una vez mas, la informacion publicada en los medios de comunicacion monitoreados

favorecio en cantidad de piezas a los partidos

Movimiento Ciudadano (MC) y Movimiento
158

Regeneracion Nacional (Morena): el primero
138

acumulo 25% y el segundo, 22% de las

menciones. El tercero mas mencionado

fue el Partido Accion Nacional (PAN), que

apenas aparecio en 10% de este conjunto, y

64
el Revolucionario Institucional (PRI) se quedd

con 9% de las menciones.

Asi, estos cuatro partidos acumularon

entre ellos dos terceras partes de todas

morena

@ I

dn-h
=
=4

47
36
30
I T
H O % @ =

)
» soncs

&

las menciones y el tercio restante quedo
N=631 menciones
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para otros 10 contendientes en Jalisco. El ultimo en numero de
apariciones fue Somos, incluido en siete piezas, apenas 1% de

lo monitoreado.

Tratamiento a los partidos politicos
El monitoreo también sirvid para observar el tipo de tratamiento
que se le dio en cada pieza a los partidos politicos, distinguidos
en las categorias Positivo, Negativo y Neutral. La intencion
de este ejercicio es identificar qué valoracion se da al sujeto
institucional analizado en cada pieza, a partir de criterios como
los siguientes:

e Positivo: la publicacion califica positivamente y de manera
explicita al sujeto analizado, por el uso de adjetivos
calificativos positivos, enunciados en la redaccion del medio
0 recogidos en la voz o cita de algun actor politico.

¢ Negativo: la publicacion califica negativamente y de manera
explicita al sujeto de analisis, por el uso de adjetivos
calificativos negativos, enunciados por el reportero o

recogidos en la voz o cita de algun actor politico.

e Neutral: no hay adjetivos calificativos sobre el sujeto; o bien,
aun habiendo adjetivos positivos y negativos, el tratamiento

es balanceado.

Del total de 631 menciones a partidos, 68% fueron
neutrales, 20% negativas y 12%, positivas. Al revisar caso
por caso, destaca que, como en el ejercicio anterior, MC, el
partido con mayor presencia en la informacioén monitoreada, fue
también el que tuvo menos menciones de tipo neutral (54%) vy
mas negativas (30%), e incluso uno de los dos con tratamiento
positivo mas frecuente (16.5% de las menciones). El que tuvo
mayor proporcion de tratamiento positivo fue Hagamos (17%, es

decir, ocho de sus 47 piezas).

En general, los partidos con mayor numero de menciones
parecen susceptibles a tratamiento editorial neutral menos
frecuente: por ejemplo, Morena llegd a 69% de menciones

neutrales, pero acumuld 20% de negativas y 11% de negativas.

—ﬁ



95

LR R EE

| Positivo
® Negativo

B Neutral
N= 631 menciones
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Grafica No. 17 Tratamiento a los partidos.
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V.- Género y uso de lenguaje incluyente

El monitoreo procurd observar el modo en que las publicaciones de los medios atienden la dimension de género al
mencionar a personas involucradas en el proceso electoral. Uno de los rasgos observados fue el uso de lenguaje

incluyente o no sexista, para identificar si se promueve la discriminacion hacia grupos vulnerables.

En esta ocasion, solo en nueve de 1,087 piezas (apenas 0.8% del total) se identifico el uso de lenguaje que

resultara discriminatorio por alguna razon; seis de estos casos Razén de discriminacion Total
fueron publicados en medios del AMG. L TAZa 4
Por discapacidad 1

En los casos de comentarios discriminatorios, destacaron N=9 piezas

menciones en el contexto de la noticia, cubierta por varios medios, Tabla No. 3 Piezas informativas que hacen uso de lenguaje discriminatorio

acerca de las amenazas que la madre del candidato a alcalde de Razon de discriminacién AMG  Regional
Por su género 3 1

Guadalajara por MC, Jesus Pablo Lemus Navarro, hizo en redes Por su raza 3 1
Por discapacidad 0 1

sociales contra la reportera local Gloria Reza. Estas incluyeron

tres ilustraciones (fotografias intervenidas) publicadas en tres Area Metropolitana de Guadalajara N<9 oi
. =9 piezas
) e . N=6 piezas
dias consecutivos en la seccion “Si las fotos hablaran...” de la Regionales
N=3 piezas
Tabla No. 4 Piezas informativas que hacen uso de lenguaje discriminatorio del AMG y
regionales

|



publicacion Pagina 24, y que se hicieron eco del argumento en
el sentido de que la madre del candidato sufre demencia senil

con los textos:

“iCuidado con mi mamita, es de armas tomar y

desaparece gente!”.

“Mi mami esta ‘loquita
“Ya mi hijo Pablito revel6 que estoy demente, perdébnenme = No utizan el masculino genérico

B Si utilizan el masculino genérico N=1,087 piezas

mis locuras...”.
Gréafica No. 18 Piezas informativas que hacen uso del masculino genérico

También se observo si la redaccion de la pieza periodistica
usaba un lenguaje masculino genérico para describir a las
personas; por ejemplo, si hablaba de “los candidatos” aunque
fuera evidente la presencia de una o mas candidatas; en este

ejercicio se identificaron 88 piezas, es decir, 8% del total

Candidatas y candidatos en las piezas informativas

Al observar las piezas en gque se hablé de actores individuales, = Mujeres

B Hombres

el monitoreo permitio identificar 2,204 menciones a candidatas y N= 2,204 menciones

. o . Grafica No. 19 Distrubucion de candidatas y candidatos en las piezas informativas
candidatos; 64% de las menciones fueron para varones.

|
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Al revisar las menciones a estas personas por su partido politico de adscripcion, puede observarse que, al
hablar de militantes de Morena, los medios de comunicacion mencionaron a varones en 87% de las ocasiones. Este
desequilibrio no se presentd con ningun otro partido y los casos mas cercanos fueron los del PVEM (70%) y el PT

(69%); ademas, en ningun caso hubo mas menciones a candidatas mujeres.

En cambio, las menciones a candidatas de varios partidos se acercaron a una relacion mas equitativa: en
el PRI fue practicamente de 50% para hombres y mujeres; 49% de las menciones de aspirantes de Encuentro

Solidario (PES) fueron para mujeres y 48%,

en el caso de Hagamos.

Como ocurrié en el anterior ejercicio

de monitoreo, sin embargo, la relacion

menos equitativa estuvo entre aspirantes

40 3 33 “ “
independientes: 46 de las 48 identificadas s 35- n Ii ::
fueron para varones. v e (H () @ 9 O - M- @ @ D @

B Mujeres
B Hombres

N=2,204 menciones

Grafica No. 20 Distrubucion de candidatas y candidatos por partido politico

|
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a candidatas llegaron a 47% (267 de 574). Destaca el caso

de Futuro, pues tres cuartas partes de las menciones fueron

para candidatas (25 de 34 casos); también las candidatas a

diputada de Hagamos, el PRI y el PT fueron mencionadas en

mas ocasiones que los varones. En contraste, aunque las y los

aspirantes de MC aparecieron mas veces en este monitoreo

(112 de 574 casos, una quinta parte del total), también fue el

N=1,630 menciones

B Mujeres

B Hombres

81

Grafica No. 21 Distribucién de candidatas y candidatos a municipe por partido politico

Este fendbmeno se repite cuando se separa a las piezas

que mencionaron a aspirantes a municipes: las menciones para

candidatas de Morena son solo 8% (21 de 275) y 13% en el caso

del PT (cinco de 38 menciones). Entre aspirantes independientes

solo se menciono a una candidata entre 43 casos. * H @ - @O =2Q P =

) N=574 menciones
B Mujeres

B Hombres

La relacion es distinta en las piezas que mencionaron

a aspirantes a d|DUtaC|OneS' grupo en el cual las menciones Grafica No. 22 Distribucion de candidatas y candidatos a diputaciones por partido politico

|
INFORME PARCIAL 3: 2 al 15 de mayo 2021



MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campanas politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

2% 0.5%

partido en el que las candidatas aparecieron menos: solo 28% '

de los casos. La Unica excepcion fue el caso de aspirantes o

60%

independientes a diputaciones: hubo cinco menciones y solo

una fue para una candidata. v

20%

El monitoreo observé rasgos especificos de las menciones I Mujeres Hombres

a candidatas y candidatos y asi se detectd que hay pocos casos

Mujeres
N=786 menciones
en donde se haga énfasis 0 se subraye de forma explicita el § S iaBls en el género Hombres

B No se hace énfasis en el género N=1,418 menciones

A . H . N= 2,204 menciones

género de la persona: apenas 23 de las 2,204 menciones; aun i . o ) _ .
Grafica No. 23 Enfasis en condicion de género en candidatas y candidatos
cuando se habla de mujeres, esta condicion solo se registro en

100%
2% de los casos. Esto es solo un poco méas frecuente al observar

. . . . . e . . 80"/0
si la pieza menciona la apariencia fisica, la vestimenta o la edad

60%
de la persona: 3% de los casos, tanto al hablar de varones como

40%

de muijeres.
20%
s 2 s . . . 0%
También se observo si las piezas mencionaban rasgos de Mujeres Hombres
personalidad o de caracter de los aspirantes, y esto solo ocurrid L"j‘;r:jnendones
. - Hombres
., B Refieren a atributos fisicos .
en cerca de 10% de los casos; de hecho, la proporcion fue un A, o N=1418 menciones

N= 2,204 menciones

poco mas elevada al hablar de candidatos varones. Grafica No. 24 Condicion de género y atributos fisicos en candidatas y candidatos
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100%

Posibilidades de ganar y propuestas de campana

., ., . . . . 80%
También se pretendié distinguir agquellas piezas en que se

mencionaran de forma explicita las posibilidades de ganar de 60%
los y las aspirantes: en los casos de varones estas referencias 40%
aparecieron en 8% de las piezas y en 5% al hablar de candidatas. 20%

0%

Mujeres Hombres
Al revisar si las piezas periodisticas mencionaban
propuestas de campana de las personas mencionadas, se Mujeres
N=786 menciones
B Simenciona explicitamente posible triunfo en la eleccion Hombres ]
00 e B No menciona explicitamente posible triunfo en la eleccion N=1,418 menciones
N= 2,204 menciones

80% Grafica No. 26 Condicion de género y posibilidad de triunfo en candidatos y candidatas
60%
detectd que esta informacion fue incluida en 30% de las
40%
menciones a varones y 24% de las menciones a mujeres

20%

0%

Mujeres Hombres Hubo 604 menciones a candidatas y candidatos en que se
" hablé de alguna de sus propuestas, y 69% de ellas (419) fueron
ujeres
N=786 mencioness . . . RT
B ‘Refierén a atributos de personalidad Hombres para varones. Seguridad, Economia, Servicios publicos y Obras
N=1,418 menciones

B No refieren a atributos de personalidad

N= 2,204 menciones publicas fueron los temas mas frecuentes (la mitad de los casos).

Grafica No. 25 Condicion de género y atributos de personalidad en candidatas y

candidatos
|
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100%

69% - 65%

80%

60%

40%

20%

0%
Mujeres Hombres

Mujeres

N=527 menciones
Hombres

N=1,158 menciones

B Sirefieren propuestas

B No refieren propuestas
N= 1,685 menciones

Grafica No. 27 Enfasis en la condicion de género y mencion de propuestas en
candidatas y candidatos

Puede anotarse, ademas, que el tema de Género fue el segundo
mas comun en las piezas referidas a candidatas, mientras que

entre los varones el tema aparecio en el décimo lugar de la lista.

Presencia de estereotipos de género
Finalmente se procurd observar la presencia de estereotipos de
género en relacion con la participacion de mujeres candidatas;

la intencion fue detectar menciones que produjeran efectos

H M Total
Seguridad 93 26 119
Economia 47 20 67
Servicios publicos 42 21 63
Obras publicas 44 14 58
Género 15 23 38
Salud / manejo de la pandemia 24 13 37
Medio ambiente 19 16 35
Subsidios 17 13 30
Educacion 19 8 27
Corrupcion 18 5 23
Empleo 12 5 17
Politica interna 15 1 16
Participacion ciudadana 10 4 14
Actividades productivas 12 2 14

[«

Transparencia
Cultura
Empresas
Reforma politica
Impuestos
Violencia
Fiscalizacion
Tecnologia
Total

|
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Tabla No. 5 Propuestas en piezas informativas por género

como los siguientes: que se identificara a las mujeres como
personas vinculadas a roles de trabajo doméstico; que se diera
mMas peso a su vestimenta o a rasgos fisicos que a sus acciones,
trayectoria o propuestas, y que se les colocara en situacion de

subordinacion ante varones, entre otras.

De un total de 786 piezas con menciones a candidatas,
solo tres incurrieron en rasgos de este tipo. Fue el numero mas

bajo entre los tres ejercicios de monitoreo realizados hasta ahora.

INFORME PARCIAL 3: 2 al 15 de mayo 2021 “
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Estereotipo Total

Coloca a la candidata en posicion de subordinacion 1

Minimiza logros y capacidades 1

Enfatiza la edad de la candidata 1

N= 3 menciones

Tabla No. 6 Estereotipos de género en la participacion de mujeres en su calidad de
candidatas

Estas tres menciones ilustran diversas formas de aludir a
estereotipos relativos al género. Una fue relativa a Tania Romero
Lopez, candidata de Futuro a municipe por Tlajomulco de

Zufiga, y hacia énfasis en la edad de la aspirante:

“Hay que reconocer que todavia hay jovenes mujeres a

las que no les importa ensuciarse en la calle”.

Otra fue acerca de Maria Guadalupe Guerrero Carvajal,
aspirante a alcaldesa de Puerto Vallarta por MC y quien ya habia
sido sefialada de formas similares en piezas detectadas en los
anteriores ejercicios de monitoreo, al subrayar una condicion

de subordinacion a un hombre; en este caso, por su relacion

con Arturo Davalos, actual alcalde con licencia y candidato a

diputado local, de su mismo partido; la pieza dijo de ella

“(...) que tras ser secretaria de Arturo Davalos fue

impuesta por éste como regidora”.

La tercera se refirio a Juncal Solano Flores, candidata de
Morena a diputada por el distrito 6, y tuvo que ver con minimizar

sus logros o capacidades, al describirla de esta manera:

“La joven gue ha tenido éxito por su canal de YouTube,
pero que no tiene ninguna experiencia en el Gobierno o

en la politica”.
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VI.- Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos indigenas

El presente monitoreo también pretendid observar si las piezas informativas hicieron alusion directa a la condicion
indigena de candidatas o candidatos participantes en el proceso electoral. Sin embargo, en este caso no fue
detectada ninguna pieza que hiciera referencia explicita a aspirantes a cargos de eleccion popular con estos

rasgos.

Entre las 2,204 piezas informativas monitoreadas en las que se menciond a alguna candidata o algun
candidato, ninguna aludié a la condicion de indigena de la persona, ni se refirid a personas involucradas en
campanfas por municipios con presencia relevante de poblacion indigena, como Mezquitic, Bolafios o Cuautitlan de

Garcia Barragan.
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VIl.- Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a municipes

Durante el monitoreo fueron identificadas 1,629 menciones a candidatas y candidatos a municipe; las 10 personas

que mas aparecieron acumularon 40%

de las menciones.

Este tercer periodo de observacion
permite confirmar la preferencia que
los medios de comunicacion otorgan a
dos candidatos en particular, que en los
tres ejercicios de monitoreo aparecieron
como los mas mencionados, y en el
mismo orden: l0s aspirantes a presidente
municipal de Guadalajara Jesus Pablo
Lemus Navarro (MC) y Carlos Lomeli

Bolafios (Morena).
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O Guadalajara

O Zapopan

[ Puerto Vallarta

[ Tlajomulco de Zuhiga

Carlos Lomeli Bolafios
Maria Guadalupe Guerrero Carvajal
Juan José Frangie Saade
Alberto Uribe Camacho
Luis Ernesto Munguia Gonzalez
José Pedro Kumamoto Aguilar
Luis Alberto Michel Rodriguez
Itzcéatl Tonatiuh Bravo Padilla
Salvador Zamora Zamora

N= 1,629 menciones
Grafica No. 28 Cobertura de aspirantes a municipes con mas menciones
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De hecho, otras cinco personas han aparecido en los tres
ejercicios de monitoreo como parte del grupo de 10 aspirantes
con mas menciones: Maria Guadalupe Guerrero Carvajal,
candidata de MC a alcaldesa de Puerto Vallarta, repitié en esta
ocasion como la tercera mas mencionada; fuera de ella, todos
los deméas candidatos son varones y aspirantes a las alcaldias
de Guadalajara o de Zapopan: Juan José Frangie Saade (MC,
Zapopan), José Pedro Kumamoto Aguilar (Futuro, Zapopan),
Alberto Uribe Camacho (Morena, Zapopan) e ltzcoatl Tonatiuh

Bravo Padilla (Guadalajara, Hagamos).

Como una excepcion, debe afirmarse que, en este tercer
ejercicio de monitoreo, aparece por primera vez entre las 10
personas mas mencionadas alguien que no compite por las tres
alcaldias mencionadas: Salvador Zamora Zamora, candidato de

MC por Tlajomulco de Zufiiga.

Tratamiento a candidatas y candidatos

En relacion con el mismo grupo de 10 candidatas y
candidatos a municipes con mas menciones, el tratamiento
identificado en las piezas informativas fue de tipo Neutral en
63% de los casos, por 16% negativo y 21% positivo. También
en este caso los candidatos mas mencionados fueron los que
merecieron mayor proporcion de tratamiento negativo: 26% en el

caso de Lemus Navarro y 22.6%, Lomeli Bolafnos.

Sin embargo, ademas destacan los casos de tres
contendientes por Puerto Vallarta, pues todos recibieron un
pronunciado tratamiento editorial positivo: 74% en el caso de Luis
Ernesto Munguia Gonzalez (Partido Verde Ecologista de México,
PVEM), 61% para la mencionada Maria Guadalupe Guerrero

Carvajal y 53% para Luis Alberto Michel Rodriguez (Morena).
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Grafica No. 29 Tratamiento a los 10 candidatos mas mencionados a municipe

2 al 15 de mayo 2021
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® Si hacen propuestas N= 1,629 menciones

m No hacen propuestas

Grafica No. 30 Piezas que mencionan propuestas de aspirantes a municipes

En general, las piezas informativas en las que se menciono
a aspirantes a municipe se refirieron a solo 36 de los 125
municipios de Jalisco; la revision de esta lista confirma la
relevancia que los medios conceden a Guadalajara, Zapopan y

Puerto Vallarta, que acumularon 56% de las menciones.

En una de cada tres piezas monitoreadas los medios

mencionaron propuestas presentadas por aspirantes a

municipes: fueron 507 piezas, 107 de las cuales aludieron a

iniciativas sobre temas de seguridad.
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Grafica No. 31 Distribucion de temas de propuestas mencionadas por municipes
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Guadalajara

El monitoreo permitié detectar 439 piezas que se refirieron especificamente a aspirantes a municipes de Guadalajara.
Como se menciond antes, los candidatos de MC y Morena fueron los mas favorecidos en este tercer ejercicio de
observacion, y las menciones para ellos representaron 59% del total, aunque hay 14 candidatos y candidatas en
esta contienda. Nuevamente, la aspirante por el Partido del Trabajo (PT), Yomara Paola Gonzalez Lemus, no fue

mencionada ni una sola vez.

145

La distancia entre los dos

candidatos mas mencionados y sus

contendientes se evidencia también

con el siguiente dato: el tercero mas

mencionado fue el representante de
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Se puede afirmar, sin embargo, 5
que el tratamiento editorial para N= 439 menciones

Grafica No. 32 Cobertura de aspirantes a la alcaldia de Zapopan
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aspirantes a municipe en Guadalajara
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parece mas equilibrado: 78%
de las menciones fueron de tipo
neutral, por 16% negativas y 6%
positivas. Solo en los casos de
Lemus Navarro y Lomeli Bolanos,
como ya se describio, hay
una frecuencia importante de

menciones negativas o positivas.

De las 439 menciones a
aspirantes por Guadalajara, 134
(830%) incluyeron propuestas, y
las 13 personas incluidas en esta
cobertura tuvieron espacio para

que se mencionara al menos una
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Grafica No. 33 Tratamiento a aspirantes a la alcaldia de Guadalajara

iniciativa suya. Los cinco temas mas mencionados fueron Seguridad, Economia, Obras publicas, Medio ambiente

y Servicios publicos.

|
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Tabla No. 8 Distribucion de 5 temas de propuestas mas relevantes pos aspirante a la N= 242 menciones
alcaldia de Guadalajara Grafica No. 34 Cobertura de aspirantes a la alcandia de Zapopan

También en el caso de este municipio el tratamiento a
Zapopan
las candidatas y los candidatos parecié equilibrado, con 85%
Un total de 242 piezas informativas mencionaron a
de menciones de tipo Neutral. Los mayores contrastes fueron
aspirantes a municipe por Zapopan y tres de ellos concentraron
evidentes en casos como los de Uribe Camacho, con 16.3% de
68% de las menciones: Juan José Frangie Saade (MC), Alberto
menciones negativas, y de Maria Gomez Rueda (Hagamos), con
Uribe Camacho (Morena) y José Pedro Kumamoto Aguilar
31% de menciones positivas.
(Futuro). Esta vez fueron mencionadas 12 de las 13 personas

que compiten por esta alcaldia, con la excepcion de Ana Julia

Medina Ifiguez (PT).
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Entre las 242 menciones, 104 (43%) incluyeron propuestas

del candidato o la candidata, particularmente de Seguridad o

Economia (51 menciones). Se registré al menos una propuesta

— AR — por cada una de las 12 personas que aparecieron en este
2
1 ll B B 0w n onitoreo
mmmmmm POHAM=ZH - QD |
2 o B 2 £ g 8 - £ PR - g £
£ £ 5 ¢ 08 § 3 § 3 £ 31 ¢ E Puerto Vallarta
$ 2 2 3 5 e & § ¥ 3 3 E =2
e & 2§ = £ & - & F % & 3 . .
3 = 2 T @ i § z z Una vez mas, Puerto Vallarta fue el tercer municipio mas
| Positivo g 5 '>“:’ E; E X . . .
B Negativo ° mencionado cuando los medios informaron sobre aspirantes a
B Neutral

N= 242 menciones

municipes, con 209 piezas; igualmente, la informacion quedd
Grafica No. 35 Tratamiento a los aspirantes a la alcandia de Zapopan P P 9 9

£ . concentrada en tres personas: los sefialados Maria Guadalupe
£ § 2 g8y 3 Guerrero Carvajal (39%), Luis Ernesto Munguia Gonzalez (22%)
& 8888 =8
Juan José Frangie Saade (| 10 8 2 4 9 64 y Luis Alberto Michel Rodriguez (18%), que acumularon 79% de
Alberto Uribe Camacho [§ 3 2 1 3 0 6 55 .
José Pedro Kumamoto Aguilar e 0 0 0 2 0 8 45 |aS mencliones.
Salvador Cosio Gaona L% 4 0 2 0 1 5 18
Maria Gémez Rueda 'H 10 0 0 o0 2 13
1 , - .
Omar Antonic Bortoa Becerra @) 2 0 0 0 0 2 v En contraste, dos de los 12 aspirantes por Puerto Vallarta
Dulce Sarahi Cortés Vite §8) 2 o o o o o 8
LeopoldoLealLedn &F) 2 o 1 0 0 o s no aparecieron ni una sola vez en este periodo: Rocky Nik
Vanessa Pérez Rubi Rodriguez 53¢ 1 0 0 0 0 0 6
Francisco Javier VelascoMacias 3§ 1 1 1 o o o 6 Santana Morales (Partido Encuentro Solidario, PES) y Andrea
José Alberto Martinez Hernandez s 1 1 0 0 0 0 4 .
Ramon ReyesGarcia @ 2 0 0 0 0 1 4 Pelayo Zepeda (Fuerza por México).
Ana Julia Medina lhiguez @ 0 0 0 0 0 O 0

N= 242 menciones

Tabla No. 9 Distribucion de 5 temas de propuestas mas relevantes por aspirante a la

alcandia de Zapopan
L | ﬂ



Como ya se menciond, el tratamiento editorial para
aspirantes por Puerto Vallarta es claramente desequilibrado:
42% de las menciones a candidatas o candidatos son neutrales,
pero 50% son positivas. De forma muy evidente, esto se explica
por el tratamiento positivo de los medios a las tres personas

mencionadas, que fueron las Unicas con alusiones de este tipo.

Otro hallazgo para observar la cobertura a estas tres
personas es que fueron las uUnicas, entre las 10 incluidas en
este periodo, sobre las cuales se registré alguna propuesta de
campana; aun entre ellas tres, la persona con mayor registro de
propuestas fue Guerrero Carvajal, pues mas de la mitad de sus

menciones incluyeron alguna de sus iniciativas.

En esta cobertura, las propuestas de campafia fueron,
principalmente, sobre los temas Medio ambiente, Servicios

publicos, Género, Subsidios y Obras publicas.

4
N

@ morena

N
<
‘o
N
c
o
o
£
5
=3
c
]
=
°
]
3]
c
i
i
0
5
|

o
E2
=4

o

Edith Zarazua Elizalde 9

®
&

Otoniel Barragan Espinoza 5%
Miguel Angel Yerena Ruiz a
Andrea Pelayo Zepeda

Rocky Nik Santana Morales

Gloria Idalia Gonzalez de Ledn ;@

Paola Azeneth Topete Villalvazo
Marina de los Santos Alvarez ="

Maria Guadalupe Guerrero Carvajal
Luis Alberto Michel Rodriguez
Miriam Elizabeth Miramontes Zepeda
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Tabla No. 10 Distribucion de 5 temas de propuestas mas relevantes por aspirante a la alcandia de Puerto Vallarta
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VIII. Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a diputaciones locales

El monitoreo permitié identificar 575 piezas en que se hicieron menciones de forma exclusiva a candidatas y/o

candidatos a diputaciones locales. Ese numero equivale a un tercio de las que recibieron aspirantes a municipes.

Como en el periodo anterior de
este ejercicio, el candidato Arturo
Davalos Pena, aspirante en el Distrito
5 por Movimiento Ciudadano (y
alcalde con licencia de Puerto
Vallarta), fue el primer lugar en
numero de menciones, con 9% del
total. Esto es importante no solo
porque se confirma una tendencia de
los medios que favorece la presencia
de este aspirante, sino ademas
porque, una vez mas, la distancia

respecto de otros y otras aspirantes
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N= 575 menciones

Grafica No. 38 Cobertura de 16 aspirantes a disputaciones locales con mas menciones
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es pronunciada: las tres personas que lo siguieron en la lista no llegaron a 20 menciones, es decir, apenas

alcanzaron 3.3% de las menciones.

Sin embargo, también hay
que notar que en esta ocasion
las menciones estuvieron mas
distribuidas entre personas
diferentes y que por primera
vez pudo observarse que
aparecieron aspirantes de los
20 distritos electorales en que
esta dividido Jalisco y por la via
plurinominal, pese a la amplia
distancia entre los distritos con
mas y con menos menciones.
Un dato que se desprende de
esta pluralidad de nombres es
que las cinco personas mas
mencionadas solo suman 20%

del conjunto.

7 70

Distrito 5
Distrito 19
Distrito 10

Distrito 9
Distrito 6
Distrito 11
Distrito 4
Distrito 14
Distrito 3
Distrito 8

Distrito 17

Distrito 1

Distrito 2
Distrito 7

Distrito 18
Distrito 16
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Distrito 15
Distrito 13
Distrito 12

Plurinominales

N= 575 menciones

Grafica No. 39 Cobertura de aspirantes a duputaciones por distrito
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Entre las personas que aparecieron con mayor frecuencia hay varias con el mismo nimero de menciones (en
el segundo lugar, por ejemplo, dos personas tuvieron 19 cada una); en esta seccion, por lo tanto, se optd por revisar
los datos de 16 aspirantes a diputaciones locales. En este grupo hay cuatro contendientes por el distrito 19 y cuatro

mas por el distrito 10; el mencionado Davalos Pefa es el unico aspirante por el distrito 5.

En cuanto al tratamiento
28

editorial para este grupo de

24

16 aspirantes, destaca que

las menciones de tipo neutral

fueron 67% por 25% positivo y , o
. 7 8 7
8% negativo. Esto obedece al 5 LS s s s s s 5 s
2 3 2 3
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Grafica No. 40 Tratamiento a 16 aspirantes a diputaciones locales con mas menciones
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Sin embargo, solo en 97 de los 575 casos (17%) se
registraron propuestas de candidatas y candidatos; Economia,

Seguridad y Género fueron los temas mas frecuentes.

Distrito 5

A causa de la cobertura al candidato Davalos Pena, el distrito
5, con sede en Puerto Vallarta, fue la demarcacion con méas
menciones en este monitoreo, con 69; 53 de ellas fueron para el

aspirante sefnalado. Nadie mas paso de tres menciones.

En este distrito hay 13 candidatas y candidatos, pero dos no
aparecieron ni una sola vez: Carmen Gabriela Gutiérrez Jiménez
(Partido de la Revolucion Democrética, PRD) y Esmeralda

Vargas Hernandez (PT).

Salvo por el caso de Davalos Pefia, y tomando en cuenta
el bajo numero de apariciones del resto de aspirantes, el

tratamiento editorial en este caso fue neutral.

M Sihacen propuestas
B No hacen propuestas

N= 575 menciones

Grafica No. 41 Porcentaje de menciones en la que aspirantes a diputaciones locales

hacen propuestas
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Grafica No. 42 Distribucion de temas de propuestas mencionadas por aspirante a

diputaciones
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Grafica No. 45 Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por el distrito 19

Distrito 19

En el caso del distrito 19 hubo 67 menciones a candidatas
y candidatos y en esta ocasion los medios solo dejaron de
mencionar a uno de 13 aspirantes: José Akenai Trinidad Garcia,
de Somos. Sin embargo, nuevamente el mas mencionado fue
Higinio del Toro Pérez (MC), con 19 apariciones, seguido por
el ya mencionado Francisco Javier Alvarez Chavez (Hagamos),
con 18. Entre ambos sumaron 55% de las menciones para este

conjunto.
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Grafica No. 46 Tratamiento a los aspirantes a diputaciones locales por el distrito 19

En cuanto al tratamiento, las menciones de tipo neutral
llegaron a 63% del total. Sin embargo, los dos candidatos que
mas aparecieron registraron una alta proporcion de menciones

positivas: 37% y 65%, respectivamente.

En esta cobertura solo cinco de las 67 menciones aludieron
a propuestas de campana: tres del candidato mas mencionado,
una de su seguidor y una mas, de Carlos Ignacio Toledo Vizcaino
(Morena). Estos asuntos se refirieron a temas de Seguridad,

Servicios publicos, Obras publicas, Educacion y Politica interna.
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Tabla No. 11 Distribucién de 6 temas mas relevantes por aspirante a diputacion local por
el distrto 19

Distrito 10

El tercer distrito con mas menciones fue el 10 con sede
en Guadalajara, con 46 piezas identificadas. En este caso
aparecieron 12 de 13 aspirantes y la unica ausente fue la

representante del PAN, Rosa Icela Diaz Gurrola.

En contraste con los casos anteriores, la cobertura se
distribuy6 de forma un poco mas equitativa: la candidata mas

mencionada fue Susana Ochoa Chavira (Futuro) con seis
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Grafica No. 47 Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por el distrto 10

apariciones; tres personas tuvieron cinco menciones, otras tres
llegaron a cuatro y cuatro mas, a tres apariciones; el duodécimo

integrante del grupo solo aparecio una vez.

En este caso, todas las publicaciones merecieron un

tratamiento neutral.

Ademas, las 12 personas mencionadas en la cobertura
al distrito 10 aparecieron al menos una vez en piezas donde

se mencionaron propuestas de campafa, si bien solo 13 de
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Tabla No. 12 Distribucion de 3 temas mas relevantes por aspirante a diputacion local por

el distrto 10
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IX. Encuestas

En este tercer periodo de monitoreo fueron identificadas 38 piezas en las que se publicaron encuestas o sondeos
de preferencias electorales, o bien se menciond alguno de estos ejercicios. Aparecieron en 11 medios diferentes:
siete metropolitanos y cuatro regionales; sin embargo, fueron, sobre todo, los medios del AMG los que incluyeron la

mayoria de las piezas: 30 del total.

Nuevamente destaco la falta de informacion sobre el origen y la responsabilidad de las encuestas mencionadas
en las piezas informativas: solo 47% de las piezas incluyeron informacion sobre quién las produjo y solamente en
cuatro casos se aclaré quién financié esos ejercicios
(en todos los casos fueron estudios producidos y

publicados por el diario Mural).

De las 38 menciones, en 26 (68%) no
hubo informacién sobre la vitrina metodoldgica

correspondiente a la encuesta, y solo seis veces se

publicé esa informacion completa. N= 417996 cm2

B Espacio dedicado a proceso electoral en general

MW Espacio dedicado a encuestas

Grafica No. 48 Espacio dedicado a encuestas
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Grafica No. 49 Distribucion de piezas con encuesta por publicacion

Por otro lado, en 30 de los 38 casos el partido MC aparecio
en primer lugar de las preferencias electorales, mientras que en

20 casos se presentd a Morena como segundo lugar.

B Siinforma sobre quién financié la encuesta

B No informa sobre quién financi6 la encuesta

Grafica No. 51 Datos sobre las piezas con encuestas
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X.- Conclusiones

Los resultados de este tercer monitoreo de los medios impresos de Jalisco sobre las campafnas del Proceso
Electoral 2021, en el periodo del 2 al 15 de mayo de 2021, reflejaron el peso de los medios del Area Metropolitana
de Guadalajara, que publicaron 60% de las piezas relativas a estos temas, pese a que algunos medios regionales
estuvieron entre los 10 que mas informaciéon publicaron. Medios como El Informador (11.5%) o Meridiano (8.2%)

lideran la cobertura desde esta perspectiva.

Pero, una vez mas, es notorio que los medios regionales dedican mayor espacio a los asuntos electorales:
sus publicaciones cubren un area equivalente a 17% de sus ediciones impresas, mientras que los medios del AMG

apenas dedican 7% de espacio.

Como en los dos gjercicios anteriores monitoreo, los medios cubrieron las elecciones con piezas de géneros
informativos, mientras que las piezas de géneros de opinion llegaron a 21% del total; tan solo las notas informativas
representaron dos terceras partes de todas las monitoreadas o, si se las mide segun el espacio que cubrieron en

las ediciones impresas, 83% del total
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De la misma forma, los medios dieron mayor relevancia a las campafias por alcaldias de Jalisco, que
representaron 61% de lo monitoreado (65% entre los medios del AMG). La cobertura a las campafias por

diputaciones locales apenas llego a 8 por ciento.

En este tercer periodo de monitoreo, las menciones a “guerra sucia” llegaron apenas a 6% de las piezas, y tres

cuartas partes se refirieron a contiendas por alcaldias.

En este periodo fueron identificadas 38 piezas en 11 medios que informaron sobre preferencias electorales,

reflejadas en encuestas o sondeos citados por los medios; en el primer periodo fueron 14 y en el segundo, 45.

Como en los anteriores ejercicios, la informacion respecto al origen y la elaboracion de esas encuestas es
escasa. En esta ocasion solo 46% de las piezas expusieron quién produjo los estudios de preferencias electorales
y solo cuatro de los 38 casos, todos hechos por el periédico Mural, aclararon quién los financié. Solo en seis casos

los medios dieron informacion completa sobre la vitrina metodoldgica necesaria para entender cada encuesta.

En relacion con la cobertura a actores del proceso electoral, los 24 medios monitoreados en este tercer periodo
mencionaron a todos los partidos politicos que participan en este proceso electoral, pero una vez mas dedicaron
casi la mitad de sus publicaciones a los partidos Movimiento Ciudadano y Morena, mientras que el resto de los

partidos aparecieron lejos en niumero de menciones.
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En cuanto al tratamiento editorial a los partidos, la mayoria de las piezas (68%) pueden ser consideradas de
tipo neutral, pero este monitoreo subrayd que, en general, los actores mas mencionados son mas susceptibles a

recibir mayor tratamiento negativo o incluso positivo.

En relacion con candidatas y candidatos a municipes, los medios de comunicacion mencionaron por [o menos
una vez a aspirantes de 36 de los 125 municipios de Jalisco, pero, como en los periodos anteriores, decidieron
concentrar su cobertura en tres de ellos: Guadalajara, Zapopan y Puerto Vallarta, que acumularon 56% de las

piezas identificadas.

Las 10 personas con mas menciones entre este grupo de aspirantes acumularon 40% de las publicaciones.
Otros dos rasgos se repitieron en esta ocasion: los dos candidatos a alcalde de Guadalajara que lideran la lista
(Jesus Pablo Lemus Navarro, de MC, y Carlos Lomeli Bolafios, de Morena) y que solo aparece una muijer, la misma

de los ejercicios anteriores: Maria Guadalupe Guerrero Carvajal (MC, Puerto Vallarta).

Como ocurrié con los partidos politicos, el tratamiento a candidatas y candidatos es neutral en su conjunto
(63%), pero las personas que mas aparecen son, también, las que registran mayores contrastes: los dos candidatos
mas mencionados son los que tienen mayor proporcion de tratamiento negativo. Pero esta vez aparecié otro
contraste, ya anticipado en el ejercicio de monitoreo anterior: el pronunciado tratamiento positivo que los medios

dan a aspirantes a la alcaldia de Puerto Vallarta, y que en este caso favorecio6 a las tres personas mas mencionadas.
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Una tercera parte de las piezas informativas dedicadas a las campafias municipales incluyeron propuestas de

candidatas y candidatos, con el tema de Seguridad como el mas frecuente.

En el caso de la cobertura a aspirantes a municipe en Guadalajara, los dos candidatos ya mencionados
acumularon 59% de las publicaciones, a bastante distancia de sus seguidores; sin embargo, se habld de 13 de 14

aspirantes, y de cada persona se menciond al menos una propuesta de campana.

Algo similar ocurrié en la cobertura para aspirantes por Zapopan: se menciond a 12 de 13 aspirantes y, de
cada persona, al menos una propuesta de camparna. Las publicaciones quedaron concentradas en tres candidatos

y el tratamiento editorial fue neutral en la mayoria de los casos.
En ambos municipios metropolitanos dejo de cubrirse a las candidatas a presidenta del mismo partido: el PT.

En cuanto a Puerto Vallarta, las publicaciones se concentraron todavia mas: tres aspirantes concentraron tres
cuartas partes de las menciones (dos personas nunca fueron mencionadas). Pero ademas ocurrié que dos de esas
personas recibieron un tratamiento marcadamente favorable de parte de los medios de comunicaciéon, no solo
porque mas de la mitad de sus menciones fueron positivas, sino ademas porque fueron las Unicas personas de las

cuales se registraron propuestas de campana.
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En el caso de las campanas por diputaciones locales, el candidato Arturo Davalos Pefia (MC, distrito 5, y quien
precisamente es alcalde con licencia de Puerto Vallarta) volvid a aparecer como el mas mencionado, pero solo con
9% de las publicaciones, o0 53 en total, en comparacion con el 24% del ejercicio de monitoreo anterior. También es

un candidato que merece una importante proporcion de menciones positivas: 45% en este caso.

En contraste, ninguna de las demas personas mencionadas en estas campafas llegd a 20 apariciones. Sin
embargo, en este periodo de observacion si hubo menciones para aspirantes de cada uno de los 20 distritos locales
de Jalisco y aun para aspirantes al Congreso por la via plurinominal; esto implicd que los tres distritos mas cubiertos
acumularan solo 33% de las publicaciones: el 5 con cabecera en Puerto Vallarta, el 19 con cabecera en Zapotlan

el Grande y el 10, uno de los distritos con cabecera en Guadalajara.

Por otro lado, y como ocurrié en el primer periodo de monitoreo a medios impresos, no hubo cobertura a
candidatos o candidatas de origen indigena, o acerca de los comicios en municipios como Cuautitlan de Garcia

Barragan, Mezquitic o San Martin Bolafios.

En relacion con la observacion de asuntos relativos a género, por tercera vez el ejercicio de monitoreo
detectd que los medios de comunicacion favorecen a candidatos varones, que en este caso merecieron 64% de
las menciones. La cobertura a candidatas baja aun mas entre aspirantes a municipe (32%), pero muestra mayor

equilibrio (47%) entre aspirantes a diputaciones locales.
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La cobertura para MC y Morena, los partidos con mas aspirantes mencionados en el monitoreo, favorece
a candidatos varones, que llega a 87% en el segundo caso. Sin embargo, una vez mas son las candidaturas

independientes en donde se muestra mayor desequilibrio: solo se menciond a mujeres en dos de 48 ocasiones.

Ademas, cuando los medios publicaron piezas en las que describieron propuestas de campana de aspirantes,
69% fueron relativas a varones. Junto con esto, mientras que 30% de las piezas relativas a candidatos a varones

incluyeron propuestas, la cifra fue de 24% en las piezas acerca de candidatas.

Mientras tanto, en este tercer periodo de monitoreo se encontré que solo nueve de 1,087 piezas incurrieron
en uso de lenguaje que podia resultar discriminatorio por razones diversas, incluyendo el género de las personas.
En cambio, 88 piezas (8% de todas las revisadas) incurrieron en el uso de lenguaje masculino genérico, es decir,

cuando se habla en masculino de un grupo de aspirantes aungque haya mujeres en él.

En la misma linea, esta vez solo se identificaron tres piezas, en un conjunto de 786, en las que los medios

incurrieron en el uso de estereotipos de género de diverso tipo.
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