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Introduccion

Como resultado de la convocatoria publicada por el Instituto Electoral y de Participacion
Ciudadana del Estado de Jalisco (IEPCJ), el Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores
de Occidente (ITESO) fue designado por dicha autoridad electoral para ofrecer el servicio
profesional y académico de monitoreo de medios informativos impresos. El periodo de camparias
comprende del 4 de abril al 2 de junio de 2021, y durante ese lapso se elaboraran y entregaran
seis informes parciales; ademas, una vez concluido el proceso electoral, se publicara un informe
final de los resultados del periodo completo de monitoreo comprendido del 4 de abril al 7 de
junio de 2021. Estos informes son de caracter publico, por lo que el IEPCJ los dara a conocer

en su sitio web oficial.

Este monitoreo responde a los lineamientos técnicos aprobados por el Consejo General
de la autoridad electoral local en el Acuerdo IEPC-ACG-025/2021 y precisados luego con
modificaciones que fueron aprobadas segun el Acuerdo IEPC-ACG-044/2021. Los aspectos
mas sobresalientes del proceso de observacion y codificacion de la informacion en medios
impresos son los siguientes: el proceso electoral local; partidos politicos en Jalisco; candidatas

y candidatos a municipes de cada uno de los 125 de municipios de Jalisco; candidatas y
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candidatos a cada una de las 20 diputaciones de mayoria
relativa en el Congreso local; candidatas y candidatos a cada
una de las 18 diputaciones de representacion proporcional del
Congreso local. Cada candidata y candidato debe pertenecer a
algun partido politico, coalicidon y/o tener su registro oficial como

candidato o candidata independiente.

Al mismo tiempo, y con arreglo a los lineamientos técnicos
aprobados por el IEPCJ en el Acuerdo IEPC-ACG-025/2021y las
modificaciones aprobadas en el Acuerdo IEPC-ACG-044/2021,
se incorporo al monitoreo la perspectiva de género en materia de
violencia politica contra las mujeres, de acuerdo con lo dispuesto
por el articulo 41 Bis de la Ley de Acceso de las Mujeres a una
Vida Libre de Violencia, que establece que corresponde al

IEPCJ:

* Promover la cultura de la no violencia en el marco del ejercicio

de los derechos politicos y electorales de las mujeres.

* Incorporar la perspectiva de género al monitoreo de
las transmisiones sobre las precampafas y campanas
electorales en los programas en radio y television que
difundan noticias, durante los procesos electorales, y

e Sancionar, de acuerdo con la normatividad aplicable, las
conductas que constituyan violencia politica contra las

mujeres en razon de género.

El monitoreo supone una labor sistematica y rigurosa de
codificacion de informacion, sustentada en los lineamientos
técnicos establecidos por el IEPCJ en los Acuerdos IEPC-
ACG-025/2021 e IEPC-ACG-044/2021, y en el disefio de
investigacion presentado por la instancia académica responsable
de su realizacion, ETIUS Observatorio de Comunicacion y

Cultura de la universidad ITESO, aprobado por el IEPCJ.

El objeto de estudio de este monitoreo son las piezas
informativas publicadas en medios impresos jaliscienses que

refieran a la contienda electoral por cargos publicos en el estado.
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Este informe parcial corresponde a la segunda quincena
del periodo formal de campanas, del 18 de abril al 1 de mayo
de 2021. Refiere datos generales sobre la cantidad de piezas
informativas destinadas al proceso electoral en Jalisco, y al
espacio dedicado a ellas. Se detallan el encuadre, las propuestas
de candidatos y sus topicos, al igual que la informacion sobre
“guerra sucia” entre actores politicos. También ofrece resultados
acerca de la cobertura y el tratamiento de que fueron objeto

candidatas y candidatos a municipes y diputados en la entidad.

Igualmente, observa variables de género y condicion
indigena, y el tratamiento de que son objeto en las piezas
informativas. Para el primer caso se presentan los resultados
sobre la cantidad y distribucion de piezas en las que se
menciono a candidatas y candidatos; en el segundo, las que
hacen referencia explicita de la condicion indigena, con especial
atencion a candidatas y candidatos de los municipios de

Mezquitic, San Martin de Bolafios y/o Cuautitlan.

Si bien el presente monitoreo se centra en los comicios
a escala local en Jalisco, el proceso electoral se realiza de
manera coincidente con el federal (Proceso Electoral Federal y
Locales Concurrentes 2020-2021), de manera que en la misma
jornada comicial del 6 de junio se elegira a 500 diputados
federales, gobernadores de 14 entidades, municipes en 1,923
ayuntamientos de 30 entidades (todas las del pais excepto
Durango e Hidalgo), y diputados locales para 30 Congresos
locales (todas las entidades federativas excepto Coahuila y

Quintana Roo).

La presente informacion permite a los actores interesados,
partidos politicos, medios de comunicacion, el IEPCJ vy la
sociedad en general evaluar el desempefio de los medios
impresos como instituciones sociales obligadas a validar el
derecho a la informacion de los jaliscienses, asi como conocer
y valorar el espacio y tratamiento que los medios periodisticos
otorgaron a los actores que participan en la lucha por el poder

politico en Jalisco.
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|.- Antecedentes

Acerca de ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura

En cumplimiento de las obligaciones que marca la normatividad electoral, el IEPCJ dispuso llevar a cabo actividades
de monitoreo de la informacion que publican medios de comunicacion durante las campanas electorales, y el 17 de
marzo de 2021 abrid la convocatoria para el “Servicio de analisis y realizacién del monitoreo de programas de radio
y television, y prensa escrita que difundan noticias durante el periodo de campafa electoral en el proceso electoral

concurrente 2020-2021".

En dicha convocatoria participd ETIUS Observatorio de Comunicacion y Cultura, instancia académica de la
universidad ITESO y, mediante acuerdo aprobado el 29 de marzo de 2021, se decidié que esa institucion universitaria
realizara el “monitoreo sobre la cobertura noticiosa que se difunda en los medios impresos en el estado, durante las

campanas electorales del Proceso Electoral Concurrente 2020-2021".
ETIUS Observatorio de Comunicaciéon y Cultura opera en el Departamento de Estudios Socioculturales

del ITESO. Este observatorio es una entidad de formacion profesional, investigacion y vinculacion orientada a la

produccion de conocimiento acerca de temas y problemas de procesos socioculturales y politicos de la region,
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el pais y el mundo. Recupera y articula la experiencia del
servicio que brind6 el Observatorio Q: ITESO Andlisis Critico de
Medios, en el monitoreo de medios informativos impresos de las
Elecciones Locales de Jalisco 2014-2015, para el IEPCJ, y la del
servicio equivalente que ofrecid ya con el nombre de ETIUS en

el Proceso Electoral Concurrente 2017-2018.

Parte de su trabajo, como lo menciona en su sitio web
etius.iteso.mx, ha consistido en producir “investigacion sobre la
comunicaciéon publicay politica, el sistema de medios informativos
local y sus practicas informativas, asi como de conflictos
socioambientales desde una perspectiva comunicativa”. Su
mision lo sefala como “un observatorio de comunicacion y
cultura que ofrece investigacion académica de alta calidad e
intervenciones sociales relevantes y pertinentes, que le permiten
un posicionamiento y reconocimiento institucional, nacional e
internacional. En su trabajo cotidiano, ETIUS es un espacio con

vision a futuro y con una planeacion, operativa y financiera, que

favorece sus labores cotidianas de investigacion, docencia,
vinculacion e intervencion social, que permite el mantenimiento
de este proyecto en el mediano y largo plazo. Finalmente, a
partir de estrategias de comunicacion y vinculacion, ETIUS es
un observatorio en constante comunicacion con comunidades
académicas y ciudadanas, lo cual le permite posicionarse como

un actor relevante en la conversacion publica”.

A través de este observatorio, el ITESO refrenda su
compromiso e interés en la investigacion sobre temas
electorales. En el proceso electoral de 2006 llevd a cabo un
analisis de contenido de prensa, radio y television en el que se
dio seguimiento a las campafas electorales de los candidatos a
presidentes municipales de la Zona Metropolitana de Guadalajara
y de los candidatos a gobernador del estado de Jalisco. En las
elecciones de 2012, 2015 y 2018 desarroll6 proyectos de mayor
envergadura, con diferentes lineas de investigacion sobre el
sistema de comunicacion politica en el contexto de cada uno de

los procesos electorales en Jalisco.
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Con estos antecedentes, sumados los aprendizajes de las
experiencias tedricas, metodoldgicas, formativas y de incidencia
sociopolitica, ETIUS desarrolla proyectos de investigacion y

difusion de las campafas electorales locales en curso.

Acerca de la realizacion de comicios en el contexto
de la pandemia por covid 19

El proceso electoral 2020-2021 ha merecido una constante
publicidad como el mas grande de la historia, dada su cualidad
concurrente que involucra a todas las entidades federativas
del pais y el numero de cargos publicos en juego: 21,368 en
total. Se trata, también, de uno de los procesos electorales con
mayor numero de participantes en la historia de México, pues
participaran 93 millones 991,896 personas en los comicios
federales, que significan una cobertura de 99% del padron
electoral de 94.8 millones de personas, casi cinco millones mas

que en 2018.

Ademas, mas de 26 millones de los electores convocados
son jovenes, es decir, personas de entre 18 y 29 anos de edad,
y representan 27% del total de la lista nominal. Esta convocatoria
masiva implicara la instalacion de 164,550 casillas electorales
en el pais, casi ocho mil mas que en los comicios federales mas
recientes, y el llamado a 1.5 millones de ciudadanos para que

participen como funcionarios de casilla.

Pero se trata de un proceso electoral que se llevara a cabo
en el contexto de las medidas de contingencia y seguridad
sanitaria establecidas por el impacto de la pandemia por la
enfermedad de covid 19 que causa el virus SARS-CoV-2, y
que desde marzo de 2020 ha obligado a ordenar diversos
momentos de confinamiento social con la intencion de prevenir
los contagios. En concreto, una de las medidas mas importantes
es la de mantener una distancia minima entre personas y evitar,
por lo tanto, aglomeraciones y convivencia durante largos

periodos en espacios cerrados, una condicion que modifica
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las posibilidades de que los partidos efectien actividades

proselitistas de forma tradicional.

Tal coyuntura exigidé que las autoridades electorales del
pais disefiaran una estrategia de prevencion e informacién que
propicie que los ciudadanos cumplan con su responsabilidad de
votar el 6 de junio de 2021, pero también gque los participantes en
el proceso electoral puedan cumplir con sus responsabilidades,
incluyendo las precampafas y campanas, sin riesgo para su

salud.

Acerca de los medios de comunicacion impresos
en Jalisco

El ejercicio de sistematizacion de informacion que implica
este monitoreo permitié observar, por otra parte, cambios de
relevancia en la estructura y organizacion de los medios de
comunicacion que circulan con ediciones impresas en Jalisco.
En principio, es evidente que varios de los medios han debido

limitar la periodicidad e incluso reducir el tamafio de sus

ediciones, en lo que al parecer es una respuesta a un mercado
de lectores constrefiido por causa de la pandemia por covid 19.
Algunos de los periddicos diarios dejaron de circular los siete
dias de la semana y producen ediciones unicas para sabado
y domingo, o se limitan a publicar solo de lunes a viernes. En
contraste, algunas ediciones anunciadas como semanales
circularon en dias adicionales durante este primer periodo de

observacion.

Otro dato de relevancia es que se redujo el numero de
publicaciones impresas en circulacion. Aunque el cambio en la
cantidad de medios impresos obedece a diferentes factores, es
interesante advertir que para el monitoreo del proceso electoral
de 2018 fueron seleccionadas 44 publicaciones impresas
en Jalisco: 16 de ellas editadas desde el AMG y 28, desde
otros municipios del estado. En contraste, en 2021 fueron
seleccionadas 28 publicaciones: 13 del AMG y 15 de otros

municipios.
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|l.- Diseno y criterios metodologicos

Objetivo general

Proporcionar a la sociedad jalisciense informacioén que permita conocer la cobertura y el tratamiento que los medios
informativos impresos del Area Metropolitana de Guadalajara y del interior del estado otorgan durante el periodo
de campanas electorales, a candidatos, candidatos independientes, partidos politicos y coaliciones, del Proceso

Electoral Local 2021 en Jalisco.

Objetivos especificos

e Monitorear los 13 medios impresos del Area Metropolitana de Guadalajara y 15 regionales establecidos en
el “Anexo técnico que contiene las especificaciones de los servicios de monitoreo de las transmisiones que,
sobre las campanas electorales en el proceso electoral concurrente 20207-2021, se realice en los programas
que difundan noticias en radio, television y prensa escrita” del IEPCJ.

e Publicar seis informes quincenales y un informe final sobre la cobertura y tratamiento que estos medios
impresos otorgan a candidatas y candidatos a diputados locales, candidatas y candidatos a municipes, y

partidos politicos y coaliciones.
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e Proporcionar informacion clara, precisa, visual y comparativa
del tratamiento periodistico del periodo de campanas
del proceso electoral, sobre los sujetos de interés arriba
mencionados, respaldada mediante un trabajo académico

riguroso y profesional.

Universo
Las piezas informativas y de opinidon que refieran a las campanas
del Proceso Electoral 2020-2021 en Jalisco publicadas en los

medios informativos impresos establecidos por el IEPCJ.

Criterios metodoldgicos

La metodologia del monitoreo para medios impresos establece
como unidad de andlisis la pieza informativa. Esta categoria
comprende las piezas informativas, fotonotas, entrevistas,
reportajes, cronicas, columnas de opinidn, articulos de opinion,
editoriales y carton politico. Quedan excluidos los indices de

notas, tiras comicas y publicidad.

La codificacion de unidades de anélisis permite obtener
datos sobre el conjunto de piezas informativas publicadas.
La codificacion de variables sobre los sujetos de interés —
candidatos, partidos y coaliciones— posibilita conocer el dato
del numero de notas en las que los sujetos individuales e

institucionales son mencionados

Con base en estas categorias, el nimero total de piezas
informativas no necesariamente coincidira con el niumero de
piezas informativas que mencionen a los actores analizados,
dado que una pieza informativa puede mencionar a mas de
un candidato o partido. Esta distincion es fundamental para
entender la recurrencia informativa comprendida en las piezas
informativas acerca de los candidatos, partidos y coaliciones

contendientes en el proceso electoral en Jalisco.
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[ll. Sobre la cobertura del monitoreo de medios impresos de las campanas del
Proceso Electoral 202| en Jalisco durante el periodo del 18 de abril al | de
mayo de 2021

Este segundo informe parcial de monitoreo comprende el periodo de campafas del 18 de abril al 1 de mayo de
2021 y se refiere a piezas informativas publicadas en 25 medios impresos del estado de Jalisco, de un total de
28 medios de la lista seleccionada por el IEPCJ. La diferencia entre los monitoreados y la lista original obedece a
que los medios excluidos no tienen versiones impresas, ya no circulan, o no estuvieron disponibles los ejemplares

necesarios para el monitoreo en este periodo.

De los 25 medios monitoreados, 12 son editados en el Area Metropolitana de Guadalajara (AMG) y los
restantes 13, en nueve municipios de Jalisco. Se trata del mismo ndmero de medios que en el primer informe parcial,
pero con una diferencia: en esta ocasion no se incluyo a la publicacion Cuarto Poder, de Zapotlanejo, que circula en

forma mensual, pero si se incluyeron piezas publicadas por el medio quincenal Voz del Norte, con sede en Bolafios.
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Mapa No. 1 Periodicos monitoreados por distritos electorales en Jalisco

|
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B 12 publicaciones
[l 3 publicaciones
| 2 publicaciones

1 publiocacion

Mapa No. 2 Periédicos monitoreados por municipios en Jalisco

|
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Datos generales del monitoreo

En este segundo periodo de monitoreo fueron identificadas
1,115 piezas informativas destinadas al tema de las elecciones
de Jalisco publicadas en los 25 medios de comunicacion
monitoreados. En comparacion con el primer informe puede
notarse una distribuciéon menos centralizada: 57% de las piezas
fueron publicadas por medios con sede en el AMG, cuando en
el periodo anterior esa cifra llegd a 67.6% de las piezas. Ademas,
en esta ocasion algunos de los medios con mas publicaciones
fueron originarios de municipios del interior de Jalisco: El
Arandense (Arandas) y Meridiano (Puerto Vallarta) fueron el

cuarto y el quinto con mas piezas.

Destaco, sin embargo, la relevancia del periddico El
Informador, decano de la prensa jalisciense: con 113 piezas,

representd 10.1% de todo lo monitoreado.
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El Informador

El Occidental

Jalisco Publica

El Arandense

Meridiano

Mural

Sur de Jalisco

Vallarta Opina

El Diario NTR

Pagina 24

Milenio

Péagina que si se lee
Semanario Conciencia Publica
La Crénica de Hoy Jalisco
Semanario Laguna

7 dias

Notiarandas

Publimetro

La Voz del Sur de Jalisco
Diario de Los Altos

Voz del Norte

Semanario Arquidiocesano
Semanario Costefo

El Tequilense

Reporte indigo

Grafica No.1 Cobertura de medios impresos jaliscienses
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El Informador 113
El Occidental 92
Jalisco Publica 91
Mural 83
El Diario NTR 53
Pagina 24 51
z Milenio 51
8 Semanario Conciencia Publica 38
E' La Crénica de Hoy Jalisco 29
% Publimetro 17

3 . . g
B Area Metropolitana de Guadalajara g_ Semanario Aqu|d|oclesano n
] Reporte Indigo 3

W Regionales N= 1,115 notas informativas
Grafica No. 2 Distribucion de piezas informativas por lugar de origen Grafica No. 3 Ntmero de piezas por medios impresos del AMG

Por otra parte, entre los 13 medios regionales hubo tres

El Arandense 88
que sumaron la mitad de las piezas monitoreadas en ese grupo: Meridiano -
los mencionados El Arandense y Meridiano mas Sur de Jalisco R co 82

Vallarta Opina 57

(Zapotlan el Grande). Pagina que si se lee 43
Semanario Laguna 27

7 dias 25

También se pudo observar que tres de cada cuatro piezas Notiarandas 2

La Voz del Sur de Jalisco 16

relativas a las elecciones emplearon recursos técnicos como : Diario de Los Altos 5
fotografias o graficos o como parte de la informacion presentada. ' Voz del Norte 1
Semanario Costefio 6

' El Tequilense 4

Gréafica No. 4 Nimero de piezas por medios impresos regionales

|
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Este ejercicio de monitoreo observalos géneros periodisticos
de las piezas publicadas. Como en el primer periodo, en esta
segunda quincena de nuevo sobresalid la preeminencia de
piezas informativas: 78% de la informaciéon fue presentada en
géneros de este tipo, por solo 21% de piezas en géneros de
opinion. Las notas informativas, por si solas, representaron 63%

del total de piezas.

Y también fue similar la distribucién de la cobertura a las

distintas campanfas del proceso electoral local: 66% de las piezas

N= 1,115 piezas informativas
B No hace uso

M Sihace uso

Grafica No.5 Uso de recursos técnicos

Nota informativa
Columna de opinion I "6
Fotonota [N 106
Editorial %
Entrevista [ 52
Cartén politico 17

Articulo de opinion 1M

5

Reportaje

Crénica | 3

N= 1,115 piezas informativas

Grafica No. 6 Distribucion de notas por género periodistico

B Municipes
B Mixta
B Proceso electoral en general N= 1,104 piezas informativas

= Diputados Locales

Grafica No. 7 Numero de piezas destinadas a aspirantes a municipes y diputaciones
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fueron dedicadas exclusivamente a las contiendas por alcaldias
de Jalisco, mientras que las campanas por diputaciones locales

merecieron apenas 5% de menciones exclusivas.

Espacio periodistico dedicado a las elecciones

El monitoreo también comparo el espacio que las publicaciones
sobre las elecciones en Jalisco cubrieron en cada medio
impreso, y de esa medicion se desprende que los medios del
AMG dedicaron mucho menos, en proporcién, que los del
resto de Jalisco: 7% contra 18% respectivamente. En conjunto,
los 25 medios monitoreados dedicaron 10% de su espacio a

informacién sobre las elecciones.

Como en el primer periodo de monitoreo, el semanario
Conciencia Publica, del AMG, y El Arandense, de Arandas,
fueron los medios impresos que mayor espacio de sus ediciones
dedicaron alas elecciones en Jalisco; Conciencia Publica dedico
dos terceras partes de su espacio total a asuntos de elecciones
en Jalisco. En contraste, algunas de las publicaciones del AMG

con mayor circulacion fueron los que menos espacio emplearon

N=47293,384 cm2

Grafica No. 8 Espacio destinado al tema de las elecciones en Jalisco

W Otros temas

B Tema electoral

100%

80%

60%

40%

20%

0%

AMG Regionales

Area Metropolitana de Guadalajara

M Otros temas N=3"164,428 cm?2
B Tema electoral Regionales
N=17128,956 cm2

Grafica No. 9 Espacio destinado a las elecciones en Jalisco por lugar de publicacion
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para estos temas: Reporte indigo apenas dedicé 1% de su
espacio a las elecciones, y los periodicos Mural, Milenio, El
Diario NTR y La Crénica de Hoy Jalisco no llegaron ni a 4% de

Su espacio.

Las piezas dedicadas solo a campafas por alcaldias
de Jalisco representaron 62.5% del espacio cubierto; si se
observan solo los medios generados desde el AMG, las piezas
que hablaron solo sobre estas campafas llegaron a 69% del
espacio; en el caso de los medios regionales el espacio cubierto
fue 56% y hubo mas piezas que hablaron sobre campanas

mixtas (28% del espacio).

Medio impreso Total
Semanario Conciencia Publica 58.62%
Jalisco Publica 17.67%
El Occidental 13.70%
Semanario Arquidiocesano 8.76%
Pagina 24 7.12%

El Informador 4.33%
Publimetro 4.28%
La Crénica de Hoy Jalisco 3.74%
El Diario NTR 3.67%
Milenio 3.53%
Mural 3.50%
Reporte Indigo 1.02%

Tabla No. 1 Espacio destinado a elecciones locales en medios del AMG

Medio impreso
El Arandense
Semanario Laguna
Sur de Jalisco

Voz del Norte
Pagina que si se lee

Total

42.02%
38.47%
32.93%
26.39%
25.25%

7 dias

25.00%

Notiarandas 24.86%

La Voz del Sur de Jalisco

17.85%

Meridiano 14.62%

Semanario Costefo

Diario de Los Altos 11.03%

Vallarta Opina

12.11%

9.82%
5.89%

El Tequilense

Tabla No. 2 Espacio destinado a elecciones locales en medios del interior del estado

Mixta

Municipes
Diputaciones locales
Proceso en general

N=420,042.15 cm2

Grafica No. 10 Espacio destinado a aspirantes a municipes y diputaciones
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

Haber monitoreado el espacio que cubrieron las piezas
confirma que la informacion dedicada solamente a las campafas

por diputaciones locales ronda 5% en todos los indicadores.

Ademas, la medicion del espacio cubierto por las piezas

subraya la preeminencia de los géneros informativos (83%)

sobre los de opinion (17 por ciento). lglf?rTativos N= 420,042.15 cm2
B Opinion

Grafica No. 12 Distribucion de espacio por género periodistico

13% 1% 1% 0.5%

100%

80%

60%

69%

40%

20%

28%
0%
AMG Regionales

B Mixta . ® Nota informativa

® Municipes Area Metropolitana de Guadalajara B Entrevista

B Diputaciones locales N=213,103.65 cm2 M Fotonota

B Proceso en general Regionales = Reportaje =

N= 206938.5 cm2 VY N= 34871175 cm2

Grafica No. 11 Distribucion de espacio por conteinda en AMG y regionales Grafica No. 13 Distribucion de notas por género informativo

|
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H Columna de opinién
W Editorial
B Articulo de opinién

m Cartén politico N=71,330.4 cm2

Grafica No. 14 Distribucion de notas por género de opinén

Esta forma de medir la cobertura también confirma que los
medios apuestan principalmente por notas informativas, pues las
piezas de este género, por si solas, abarcaron 67% del espacio

total dedicado a las elecciones.

Encuadres y su distribucion en las piezas
informativas

El monitoreo también observo los encuadres que cada medio
usa en la produccioéon de la pieza informativa, es decir, un
enfoque especifico que implicara caracterizaciones o un tipo
de lenguaje en particular. Se previ6 identificar dos encuadres

especificos relativos a las contiendas electorales:

1.5% 2.5%

m Nota informativa

M Entrevista

B Columna de opinién
W Editorial

= Fotonota

B Articulo de opinién
B Otros

N= 420,042.15 cm2
Grafica No. 15 Distribucion de piezas por género periddistico

e ¢| “deportivo o bélico”, en el caso de que se emplearan
lenguaje o metaforas sobre estos campos, como
“‘competencia”, “oponente”, “guerra”, “golpe”, “choque” o
“‘armas”, entre otros;

* vy el encuadre de “estrategia”, cuando la pieza mencionara
o0 describiera recursos o estrategias de campafa de la
candidatura, como spots, publicidad, uso de gastos de
campana, actividades de simpatizantes, apoyo simbdlico,

etcétera.

Si una pieza monitoreada no podia ser identificada con

cualquiera de esos encuadres, quedo registrada como “Otro”.
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En este caso, 62% de las piezas mostraron elementos del

encuadre de estrategia y 19%, del deportivo o bélico.

Menciones a “guerra sucia” ZZ .

Otro indicador sobre las piezas publicadas fue la observacion de %0

menciones a “guerra sucia” durante las campanas electorales: zz .

9% de las piezas (98 de 1,115 piezas) incluyeron esa mencion 20

y, de ese total, 66 piezas, que representan 67%, fueron relativas = Municifils 12 I ﬁ —
a campanas entre candidatas y candidatos a municipes y 24 :Q)Atl)r:a

X N=98 piezas informativas
= Diputados locales

(24.5%), a cualquier tipo de campanfa.
Grafica No. 17 Piezas informativas que mencionan “guerra sucia” (por tipo de eleccion)

B Estratégico

=N
m Bélico L . 4
A o N=1,115 piezas informativas m Si N=1,115 piezas informativas
Grafica No. 16 Distribucion de piezas segin encuadre Gréfica No. 18 Piezas informativas que mencionan “guerra sucia”

|
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

- Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

IV.- Cobertura y tratamiento a partidos politicos

El monitoreo permitié detectar 682 piezas informativas que incluyeron menciones a alguno o varios de los partidos
politicos que participan en el proceso electoral en Jalisco. Los dos partidos mas mencionados fueron los mismos

que en el primer periodo de monitoreo, e

aunque en esta ocasion cambiaron su
141

posicion y hubo mayor distancia entre ellos:

Movimiento Ciudadano aparecié en 160

piezas y Morena, en 141. El tercer lugar llegd

apenas a la mitad que Morena: el PAN con 74

2/
=

menciones. "
57
43
En contraste, Redes Sociales 36 33 %
Progresistas, Somos, Encuentro Solidario y
13 13 n
el Partido del Trabajo fueron, en ese orden, I I . E_
los menos mencionados, con menos de 15

, QI{D H @ s% 93 @ @ wis) (RSP

N=682 menciones
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piezas en cada caso.

Grafica No. 19 Cobertura a partidos politicos
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Sobre las campanas politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

Tratamiento a los partidos politicos

El monitoreo también sirvid para observar el tipo de tratamiento
que se le dio en cada pieza a los partidos politicos, distinguidos
en las categorias Positivo, Negativo y Neutral. La intencion
de este ejercicio es identificar qué valoracion se da al sujeto
institucional analizado en cada pieza, a partir de criterios como

los siguientes:

e Positivo: la publicacion califica positivamente y de manera
explicita al sujeto analizado, por el uso de adjetivos
calificativos positivos, enunciados en la redaccion del medio
0 recogidos en la voz o cita de algun actor politico.

¢ Negativo: la publicacion califica negativamente y de manera
explicita al sujeto de analisis, por el uso de adjetivos
calificativos negativos, enunciados por el reportero o
recogidos en la voz o cita de algun actor politico.

e Neutral: no hay adjetivos calificativos sobre el sujeto; o bien,
aun habiendo adjetivos positivos y negativos, el tratamiento

es balanceado.

Del total de 682 piezas, 63.2% fueron neutrales, 21.4%
negativas y 15.4%, positivas, pero, al observar el tratamiento a
cada partido politico, aparecen contrastes en algunos casos.
Por ejemplo: Movimiento Ciudadano (que, como ya se dijo, fue
el mas mencionado en este monitoreo) solo merecio la mitad de
menciones de tipo neutral y fue el que tuvo mayor proporcion de
menciones negativas (34.3%), algo similar al caso de Morena
(segundo mas mencionado), con 57.4% de menciones neutrales

por 25.5% de tipo negativo.

Los partidos con mayor proporcion de tratamiento neutral
fueron el Partido del Trabajo (84.6%) y Hagamos (80.7%, sin
menciones negativas y con casi 20% de positivas). En cambio,
Encuentro Solidario fue el que recibié mayor proporcion de
tratamiento negativo (30.7% de sus 13 apariciones) y el Partido
Verde Ecologista de México, el que tuvo mayor porcentaje de
tratamiento positivo (25% de las 36 piezas en que se habld de

8l).

—ﬁ



81 81

V- @ ®HPOR OO -

B Positivo
B Negativo

B Neutral
N= 682 menciones
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

- Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

V.- Género y uso de lenguaje incluyente

El monitoreo procurd observar el modo en que las publicaciones de los medios atienden la dimension de género al

mencionar a personas involucradas en el proceso electoral. Uno de los rasgos observados fue el uso de lenguaje

incluyente o no sexista, con la intencion de
identificar si se promueve la discriminacion

hacia grupos vulnerables.

El monitoreo permitié identificar que en
solo 20 de las 1,115 piezas monitoreadas se
uso un lenguaje que resultara discriminatorio
por alguna razon, la principal de las cuales
(17 piezas, 11 de ellas en medios regionales)

fue precisamente el género.

Sin embargo, en esta ocasion también

se observd en especifico si la redaccion

.05%
.05%
—— .05%

(

m Si utilizan lenguaje incluyente
B Discrimina a un grupo por su género 98%
B Discrimina a un grupo por su raza
B Discrimina a un grupo por su identidad sexual o VIH

N=1,115 piezas informativas
I Discrimina a un grupo por discapacidad piezast v

Grafica No. 21 Piezas informativas que utilizan lenguaje incluyente
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
"

0.16%
100% 0.16% 0.21%

0.95% — 2.28%
80%
60%

40%

20%

0%
AMG Regionales

M Si utilizan lenguaje incluyente

M Discrimina a un grupo por su género

M Discrimina a un grupo por su raza .

Area Metropolitana de Guadalajara

M Discrimina a un grupo por su identidad sexual o VIH N=632 piezas informativas

M Discrimina a un grupo por discapacidad Regionales

N=1,483 piezas informativas

Grafica No. 22 Piezas informativas que utilizan lenguaje incluyente en AMG y regionales

m No utizan el masculino genérico

| Si utilizan el masculino genérico N=1,115 piezas informativas

Gréfica No. 23 Piezas informativas que hacen uso del masculino genérico

de la pieza informativa usaba el lenguaje masculino genérico
para describir a las personas; por ejemplo, si hablaba de “los
candidatos” aunque fuera evidente la presencia de una o0 mas
candidatas; en este ejercicio se identificaron 174 de las 1,115

piezas monitoreadas, o 16% del total.

Entrelos casos en que se hizouso de lenguaje discriminatorio
por razones de género, se observo el comentario de la columna
de opinion Perfil Politico en Meridiano, de Puerto Vallarta, el 21

de abril:

“MUJER CONTRA MUJER: Aunque el discurso moral
habla del empoderamiento de las mujeres, la realidad
es que el principal enemigo de una mujer en campanfa
es otra mujer. Las donitas de las colonias andan vueltas
locas por un charrito llamado Juan Calderdn, a quien se

disputan en clases de zumba”.
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Sobre las campanas politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

De las 20 piezas en que se detectd el empleo de lenguaje
discriminatorio, unafue identificada por una alusion discriminatoria
en relacion con la etnicidad de las personas; se tratd del
comentario publicado en Pagina que si se lee, de Chapala, el 10

de abril, en un editorial titulado “Chapulines”

“Se venden a los partidos de cualquier color que sea,

blancos, morenos y prietos, siempre que llenen la cartera”.

Otra de estas piezas fue identificada por el uso de lenguaje
discriminatorio en relacion con personas con discapacidades:
el comentario del candidato Alberto Uribe, de Morena, replicado
en una nota informativa de La Crénica de Hoy Jalisco del 19 de
abril, que hablé de esta forma de personas con discapacidad

visual:

“Para practicamente todos aquellos que traen el baston

de ciego”.

Finalmente, una pieza mas fue identificada como discriminatoria
por el tipo de alusion que hizo a integrantes de comunidades
de la diversidad sexual o que viven con VIH Sida: el comentario
publicado en la columna La Tremenda Corte, de Milenio, el 23 de

abril, y que cité al candidato del PAN a alcalde de Guadalajara:

“La cosa es que Fernando Garza se la tomd con humor y
ayer, en redes sociales, el panista reté a los conductores
a que visiten Guadalajara para sumarse al Torta Ahogada
Challenge, pues sabe que a los interlocutores ‘les gusta

mucho el chile, y ademas de maciza'. jReto lanzado!”.

Candidatas y candidatos en las piezas informativas

Al observar las piezas en que se habld de actores individuales,
el monitoreo permitié identificar 1,685 menciones a candidatas
y candidatos; en esta ocasion, sin embargo, las menciones a

aspirantes mujeres fueron solo 527 0 31% de ese total.

—ﬂ
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

El partido politico con mas menciones por esta via
fue Movimiento Ciudadano (556 o 33% del total) y le siguio,
con menos de la mitad, Movimiento Regeneracion Nacional
(Morena, 264 veces, 15.6% del total). Pero estos dos partidos
estuvieron, ademas, entre los que merecieron menos menciones
a candidatas mujeres, en forma proporcional: al hablar de

aspirantes de Morena, solo una quinta parte fueron mujeres.

B Mujeres

B Hombres
N= 1,685 menciones

Grafica No. 24 Distribucion de candidatas y candidatos en las piezas informativas

Sin embargo, esa informacion se refiere solo a personas
registradas por partidos politicos; en realidad, las candidaturas
independientes resultaron las menos equilibradas de todas
en este rubro: solo cinco de 47 menciones a aspirantes

independientes se refirieron a mujeres.

En contraste, los partidos Encuentro Solidario y Somos
lideraron la mayor proporcion de menciones a aspirantes mujeres
(65% en el caso del primero), pero también fueron los partidos
con menos presencia (20 y 12 piezas respectivamente). El tercer
lugar con mas apariciones de muijeres fue el PRI, con 44% de

alusiones a candidatas entre sus 129 militantes mencionados.

Estas tendencias se repiten al observar estos datos
solo en relacion con las campanas por alcaldias de Jalisco
(1,453 menciones, 30% de ellas para mujeres): Encuentro
Solidario, Somos y el PRI son los partidos con mas menciones
a candidatas, y Morena aparece como el partido politico con
menos candidatas mencionadas en forma proporcional. Con

mayor desproporcion, de nuevo, aparecen las candidaturas

INFORME PARCIAL 2 : 18 de abril al 1de mayo 2021 “
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
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N=1,685 menciones

Grafica No. 25 Distribucion de candidatas y candidatos por partido politico
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

independientes: solo cuatro de 43 menciones a este tipo de 330 .
_ _ 300
aspirantes fueron para mujeres. 250
200 205
]50 148
En cambio, cuando se trata de candidatas y candidatos a D

diputaciones en el Congreso de Jalisco (232 menciones, 36%

para mujeres) Morena aparece con 80% de menciones a mujeres

e W HBO R P E Q=

N=1,453 menciones

(16 de 20), mientras que Movimiento Ciudadano, con 100 de

todas las piezas informativas en este rubro, es el que presenta B Mujeres

. . . B Hombres
menor presencia de candidatas, con solo 17 menciones. A o _ _ o , -
Grafica No. 26 Distribucién de candidatas y candidatos a municipe por partido politico

90
80

Al revisar rasgos especificos, se observa que hay pocos

70
casos en donde se haga énfasis 0 se subraye de forma explicita 60
50

el género del aspirante, y que ocurre sobre todo cuando se d

habla de una candidata (12% de los casos). Algo similar ocurre al 30
20
observar si la pieza menciona la apariencia fisica, la vestimenta 10

o la edad de la persona, pues esto solo se presentd en menos

CH-OW®3008® I =o

N=232 menciones

de 2% de los casos tanto al hablar de candidatos varones como

B Mujeres

de candidatas.

B Hombres

Grafica No. 27 Distribucion de candidatas y candidatos a diputaciones por partido politico

|
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20%
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Mujeres

B Se hace énfasis en el género

B No se hace énfasis en el género

Hombres

Mujeres

N=527 piezas informativas
Hombres

N=1,158 piezas informativas

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Mujeres

B Refieren a atributos de personalidad

B No refieren a atributos de personalidad

Hombres

Mujeres
N=527 piezas informativas
Hombres

N=1,158 piezas informativas

N= 1,685 menciones N= 1,685 menciones

Grafica No. 30 Enfasis en condicién de género y atributos de personalidad

Grafica No. 28 Enfasis en condicién de género en candidatas y candidatos en candidatas y candidatos

Un poco més frecuentes fueron las menciones a rasgos
20 1%
100%
de personalidad o de caracter de los aspirantes: las piezas
80% . . . , .
informativas hicieron este énfasis en 9% de los casos de

< candidatos varones y 12% de las candidatas.

40%

20%

Posibilidades de ganar y propuestas de campana

0% También se pretendié distinguir agquellas piezas en que se

Mujeres Hombres
Mujeres mencionaran de forma explicita las posibilidades de ganar de
N=527 piezas informativas ) )
. o i Hombres los y las aspirantes: en los casos de candidatos varones estas
Refieren a atributos fisicos

N=1,158 piezas informativas
B No refieren a atributos fisicos
N= 1,685 menciones

referencias aparecieron en 8% de las piezas y en 6% de los

Gréafica No. 29 Condicion de género y atributos fisicos en candidadatas y candidatos casos de candidatas.

|
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
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100% 100%

80%

80%

60% 50%

40% 40%

20%

69% - 65%

20%

0% 0%

Mujeres Hombres Mujeres Hombres
Mujeres Mujeres
N=527 piezas informativas N=527 menciones
Hombres B Si refieren propuestas Hombres

B Simenciona explicitamente posible triunfo en la eleccién ~ N=1,158 piezas informativas B No refieren propuestas N=1,158 menciones
B No menciona explicitamente posible triunfo en la eleccién N= 1,685 menciones N= 1,685 menciones

Grafica No. 31 Condicion de género y posibilidad de triunfo en candidatos y candidatas Grafica No. 32 Enfasis en la condicién de género y mencién de propuestas en
candidatas y candidatos

Por otro lado, en esta ocasion las piezas informativas dieron 71% de ellas (407) fueron para candidatos varones. Seguridad,
un tratamiento similar a candidatas y candidatos al mencionar Obras publicas, Servicios publicos, Economia y Género fueron
sus propuestas de campana: las incluyeron en 35% de las notas los temas mas frecuentes (entre ellas sumaron 52% de las piezas
sobre varones y en 31% de las piezas relativas a mujeres. informativas con propuestas).

Se identificaron 572 menciones (34% del total) a candidatas Sin embargo, al observar las piezas relativas a esos
y candidatos en gque se presentd alguna de sus propuestas, vy cinco temas por el género de la persona mencionada, destaca

|
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Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

[
|

mas peso a su vestimenta o a rasgos fisicos que a sus acciones,

H M Total . . .,
Sequridad = = a trayectoria o propuestas, y que se les colocara en situacion de
Obras publicas 55 11 66
Servicios publicos 49 11 60 H HP4
R %o 19 o subordinacion ante varones, entre otras.
Género 12 27 39
Educacion 28 9 37
Medio ambiente 29 8 37
Salud / manejo de la pandemia 22 9 31
Al SR 10 L 20 De un total de 527 piezas con menciones a candidatas, 21
ovilidad urbana 14 11 25
Subsidios 18 6 24
o Ik > L (es decir, 4%) incurrieron en rasgos vinculados a estereotipos
orrupcion 13 1 14
Empleo 5 5 10
de género, sobre todo por presentar a las candidatas como
Transparencia 8 0 8
i personas en posicion de subordinacion respecto de un varon, o
Reforma politica 3 2 5 . .
por minimizar sus logros o capacidades.
Tecnologia 0 1 1
Total 407 165 572

Tabla No. 3 Propuestas en piezas informativas por género

0.4%
0.4%

// 0.2%

\

\

que solo en uno de ellos, Género, las menciones se refirieron

principalmente a candidatas.

Presencia de estereotipos de género

Finalmente se procurd observar la presencia de estereotipos de

, ., - ., . . m Si t ti d 5
género en relacion con la participacion de mujeres candidatas; R Qe genere

B Coloca a la candidata en posicién de subordinacién

la intencion fue detectar menciones que produjeran efectos ® Minimiza logros y capacidades
= Accede a la vida privada de la candidata
como los siguientes: que se identificara a las mujeres como M Enfatiza la edad de la candidata

M Vincula a roles domésticos

N= 527 menciones

personas vinculadas a roles de trabajo doméstico; gue se diera Grafica No. 33 Estereotipos de género en la participacion de mujeres

en su calidad de candidatas

|
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De esas 21 menciones, 15 son alusivas a candidatas a
presidenta municipal de Puerto Vallarta, una contienda que
ya habia aparecido con estos rasgos en el primer periodo de
monitoreo. En esta ocasion, las menciones discuten los méritos
de las mujeres designadas por los partidos politicos e incluso
abundan en que algunas llegaron a la candidatura porque su
partido no pudo registrar a un aspirante varon. Hay alusiones

como las siguientes:

“[...] tendremos que resignarnos a una contienda de
bostezo entre dos damas que estan ahi no por méritos

£

propios, sino porgque un dedazo superior las designo”.

“[...] su abanderada, es candidata solo porque su marido

no pudo serlo”.

“[...] Arturo Davalos [...] impuso de candidata a Lupita

Guerrero y de regidora a su esposa, Candelaria Tovar”.
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

- Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

VI.- Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos indigenas

El presente monitoreo también pretendid observar si las piezas informativas hicieron alusion directa a la condicion

indigena de candidatas o candidatos participantes en el proceso electoral.

En general, ninguna de las 1,685 menciones a
aspirantes en el proceso electoral de Jalisco hizo referencia

explicita a la condicion indigena de las personas.

Sin embargo, si fueron detectadas tres piezas con
menciones a aspirantes de municipios con importante
proporcion de poblacion de origen indigena: dos fueron
para candidatos a la alcaldia de Mezquitic (César Rolando
de la Torre Martinez, del PAN y Hugo Madera Lopez,
del PRI) y una mas, para una candidata a presidenta de
San Martin de Bolafios (Evangelina Pérez Villarreal, de
Movimiento Ciudadano). En los tres casos, se tratd de

menciones que ofrecieron tratamiento positivo.

B Mezquitic
B San Martin de Bolafios
B Cuautitldn de Garcia Barragén

N=3 piezas informativas

Grafica No. 34 Candidatas y candidatos mencionados en municipios indigenas
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

- Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

VIl.- Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a municipes

El monitoreo permitié identificar 1,453 ocasiones en que se menciond a candidatas y candidatos a municipe que

participan en el proceso electoral estatal.
Entre las 10 personas mas mencionadas
solo aparecieron aspirantes a tres
alcaldias: cuatro por Guadalajara, tres
por Zapopan y tres por Puerto Vallarta;
y en ese mismo grupo solo se hablo
de una candidata: Maria Guadalupe
Guerrero Carvajal, candidata a
presidenta municipal de Puerto Vallarta

por Movimiento Ciudadano.

Por otro lado, el candidato con
mas menciones aparecio en 137 o
9.4% de todas las piezas: Jesus Pablo
Lemus Navarro, aspirante a alcalde de

Guadalajara por Movimiento Ciudadano.

@

O Guadalajara
O Zapopan
[ Puerto Vallarta

Jesus Pablo Lemus Navarro
Carlos Lomeli Bolaios
Juan José Frangie Saade
José Pedro Kumamoto Aguilar

Maria Guadalupe Guerrero Carvajal
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N= 1,453 menciones

Alberto Uribe Camacho

Luis Alberto Michel Rodrigue

Itzcéatl Tonatiuh Bravo Padilla
Fernando Garza Martinez

Grafica No. 35 Cobertura de aspirantes a municipes con mas menciones
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

Tratamiento a candidatas y candidatos

En relacion con el mismo grupo de 10 candidatas y candidatos a municipes con mas menciones, el tratamiento

identificado en las piezas informativas fue de tipo Neutral en 64% de los casos, por 21% negativo y 15% positivo.

En este grupo destacan los casos
de dos candidatos de Morena: Luis

Alberto Michel Rodriguez, aspirante a

la alcaldia de Puerto Vallarta, recibi¢ el

menor porcentaje de menciones con

tratamiento neutral (27%) y el mayor

porcentaje de menciones positivas

(60.6%); y Alberto Uribe Camacho,
candidato a alcalde de Zapopan, tuvo
el maximo de menciones neutrales
(83.6%) y el minimo de positivas (solo

una, entre las 49 que lo incluyeron).
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O Guadalajara
O Zapopan
[ Puerto Vallarta

B Positivo
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N= 1,453 menciones

Grafica No. 36 Tratamiento a los 10 candidatos mas mencionados a municipe
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021
_ "

® Si hacen propuestas N= 1,453 menciones

B No hacen propuestas
Grafica No. 37 Piezas que mencionan propuestas de aspirantes a municipes

En cambio, Jesus Pablo Lemus Navarro, quien como se
dijo antes fue la persona mas mencionada en este grupo, tuvo
el maximo de menciones negativas: 23.3% de las 137 veces en

que aparecio.

Propuestas y temas
Del total de piezas informativas con menciones a aspirantes

a municipe, solo una tercera parte incluyeron propuestas de

campana. Entre esas 482 piezas pueden identificarse 22 temas
diferentes, pero las relativas a cuatro de ellos sumaron 48% del

total: Seguridad, Servicios publicos, Economia y Obras publicas.

Si se revisan las piezas segun el municipio involucrado,
se desprende que los medios de comunicacion publicaron

informacion solo sobre 61 de los 125 municipios de Jalisco (18

0z
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Seguridad

Servicios publicos
Economia

Obras publicas
Educacion

Género

Medio ambiente

Salud / manejo de la pandemia
Movilidad urbana
Subsidios

Actividades productivas
Corrupcion
Participacion ciudadana
Transparencia
Impuestos

Cultura

Empleo

Politica interna
Violencia

Reforma politica
Empresas

Tecnologia

N= 482 menciones

Grafica No. 38 Distribucion de temas de propuestas mencionadas por municipes
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de ellos merecieron solo una mencién cada uno). En este caso la informacion también parecié concentrada en tres

municipios: las piezas relativas a Guadalajara, Zapopan y Puerto Vallarta acumularon 55.7% de las menciones.

Guadalajara

El monitoreo permitié detectar 383 piezas que se refirieron especificamente a aspirantes a municipes de Guadalajara.

Aunque hay 14 candidatas y candidatos para esta contienda, 59% de las menciones se refirieron solo a dos

personas: el ya mencionado Lemus
Navarro y Carlos Lomeli Bolafios,
candidato por Morena (89 menciones

0 23.2% del total).

La distancia respecto del resto
de aspirantes es notoria: el tercer
candidato mas mencionado fue el
representante del partido Hagamos,
[tzcoatl Tonatiuh Bravo Padilla, con solo
31 menciones, apenas 8% del total.
Ademas, una candidata no aparecio
en ninguna de las piezas detectadas:
Yomara Paola Gonzélez Lemus, del

Partido del Trabajo.
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Jesls Pablo Lemus Navarro
Carlos Lomeli Bolafios
Fernando Garza Martinez
Ofelia Gamboa Noriega
Gerardo Leén De La Cruz ﬁ
Diana Palacios Solérzano

Itzcéatl Tonatiuh Bravo Padilla
. Y
Gustavo Adolfo Flores Delgadillo M

Xoéchitl Elizabeth Vazquez Medel @

Sofia Berenice Garcia Mosqueda
José Francisco Castillo Navarro
Karla Viridiana Nathaly Rivas Castillo
Yomara Paola Gonzalez Lemus

N= 383 menciones
Grafica No. 39 Cobertura de aspirantes a la alcaldia de Zapopan
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Tres cuartas partes de
las menciones a aspirantes a
la presidencia municipal de
Guadalajara fueron de tipo neutral;
de hecho, cuatro personas solo
merecieron menciones de este
tipo, aunque ninguna llegd a
10 menciones entre las piezas
monitoreadas: Ofelia Gamboa
Noriega (Partido Verde Ecologista
de México, PVEM), Gerardo Ledtn
de la Cruz (Partido de la Revolucion

Democréatica, PRD), Diana Palacios
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Soldrzano (Somos) y Karla Viridiana  grafica No. 40 Tratamiento a aspirantes a la alcaldia de Guadalajara

Nathaly Rivas Castillo (Redes Sociales Progresistas, RSP).
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Ofelia Gamboa Noriega @

Gerardo Ledn De La Cruz E:ﬁ:— z
m -

Diana Palacios Solérzano

Yomara Paola Gonzalez Lemus 9

José Francisco Castillo Navarro

Karla Viridiana Nathaly Rivas Castillo

N= 383 menciones

De las 383 menciones a aspirantes por Guadalajara, 184 (48%) incluyeron propuestas, y las 13 personas

incluidas en esta cobertura tuvieron espacio para iniciativas propias. Los cinco temas mas mencionados fueron
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23 ¢ § £ ¢ =
6 = & 84 8 8 2
Jesus Pablo Lemus Navarro | 7 3 0 4 2 29 55
Carlos Lomeli Bolafios o 6 2 7 3 3 25 46
Itzcoatl Tonatiuh Bravo Padilla ' H 2 2 5 1 1 6 17
Sofia Berenice Garcia Mosqueda ({R]) 0o 3 0 2 1 2 8
José Francisco Castillo Navarro 2 3 0 0 2 4 1
Fernando Garza Martinez 2 3 2 2 1 4 14
Dolores Eugenia Pérez Lazcarro [ o 1 1 1 2 1 6
Gustavo Adolfo Flores Delgadillo »>B 31 2 1 2 4 13
Xochitl Elizabeth VazquezMedel @ 0 2 0o o 1 1 4
Diana Palacios Solérzano s o 1 0 1 0 o0 2
Ofelia Gamboa Noriega &%) 0O 1 0 0 0 1 2
Gerardo Leén De La Cruz ﬂi o o 1 0 o0 3 4
Karla Viridiana Nathaly Rivas Castillo &% 0 1 0 0 0 1 2
Yomara Paola Gonzalez Lemus @ 00 0 0 0 0 0 N= 383 menciones

Tabla No. 4 Distribucién de 5 temas de propuestas mas relevantes pos aspirante a la
alcaldia de Guadalajara

Seguridad, Movilidad urbana, Servicios Publicos, Economia
y Obras publicas, y aun en este grupo de temas aparecio al

menos una propuesta por cada una de las 13 personas.

Zapopan
En el caso de este municipio la cobertura de los medios de
comunicacion resultdé todavia mas concentrada que en el de

Guadalajara: solo fueron mencionados nueve de 13 aspirantes a
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N= 208 menciones
Grafica No. 41 Cobertura de aspirantes a la alcandia de Zapopan

la presidencia municipal, y tres de ellos concentraron 81.7% de

las publicaciones, es decir, 170 de 208 piezas informativas.

También en el caso de este municipio el tratamiento a
las candidatas y los candidatos parecié equilibrado, con 80%
de menciones de tipo Neutral. Sin embargo, destacan el caso
del tercer candidato mas mencionado, José Pedro Kumamoto
Aguilar (Futuro, 49 menciones), quien merecio 70% de menciones

neutrales por 18% negativas y 12% positivas.
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57

Entre las 208 menciones, 101 (48%) aludieron a propuestas

del o de la aspirante, la mitad de ellas concentradas en tres

temas: Economia, Seguridad y Obras publicas. En este caso

destaca que, de nueve aspirantes que si merecieron menciones,

- dos candidatas aparecieron solo en dos piezas cada una, y
mmmmm POHDI-@HEOD= . . i -
s 2 5 8 3 ® = 8§ 2 8 @ § = en ninguna se incluyeron sus propuestas de campara: Beatriz
g % 3 8§ 5 &8 ¥ & = & 5 3 %
ez £ &2 £ 3 % £ 8§ 5 £ 3 Gomez Tolentino (Fuerza por México) y Dulce Sarahi Gomez Vite
5 3 £ § = 8 g £ § 2 5 = &
8 £ 2 i ] 2 N 5 @ g £ 2 £ . . . . .
s 2 g & * £ § 3 & &z & 2 2 (Partido Revolucionario Institucional, PRI).
B Positivo K % § é g A
= Negativo B ° 8 £
B Neutral
N= 208 menciones Puerto Valla rta

Grafica No. 42 Tratamiento a los aspirantes a la alcandia de Zapopan

s 2 Puerto Vallarta fue el tercer municipio mas mencionado en las
c B é -E 9 é
§ 582 % g 2 contiendas por alcaldias durante este periodo de monitoreo,
& 8 8 2 8 3 e
Juan José Frangie Saade o 4 M 0 2 1w 4 con 151 piezas que hablaron de sus candidatas y candidatos.
José Pedro Kumamoto Aguilar [ 35 0 2 2 5 17
Alberto Uribe Camacho &= |8 8 3 3 3 3 o Sin embargo, también destacd en este caso la concentracion
Salvador Cosio Gaona &% 11 1 3 13 10 . oo ; .
Maria Gs H de la cobertura periodistica: la persona mas mencionada fue
aria Gomez Rueda 11 0 0 0 2 4
Omar Antoni ) , . . .
g (oo Borbos Becers e e e una mujer (Maria Guadalupe Guerrero Carvajal, de Movimiento
Dulce Sarahi Cortes Vite @) 0 0o o 0o o o 0
Beatriz Gomez Tolentino 53¢ 0 0 0 0 0 o 0 Ciudadano) y aparecié en 74 ocasiones, 49% del total. Luis
José Alberto Martinez Hernandez sw: 0o 0 1 0 0 1 2
Francisco Javier VelascoMacias % 0 o o o0 0 o0 0 Ernesto MUﬂgUlla Gonzaélez, candidato del PVEM, le S|gU|é con
Ramon Reyes Garcia @ 0O 0 0 0 0 O 0
Ana Julia Medina liiguez @) o0 o o0 o0 o o 0 40 menciones, 26.5% del total. Mientras que esas dos personas
Martina Beltran Ayala &2 0 0 0 0 0 0 0

acumulan tres cuartas partes de todas las menciones, otras tres

N= 208 menciones

Tabla No. 5 Distribucién de 5 temas de propuestas mas relevantes por aspirante a la

alcandia de Zapopan
L | ﬁ



candidatas registradas para este municipio no aparecieron ni

una sola vez.

En el caso de Puerto Vallarta, la cobertura a las y los
aspirantes a la alcaldia arroja un tratamiento mas desequilibrado:
las menciones de tipo neutral alcanzaron 42.3% vy las positivas,
41.7%, con 15.9% de menciones negativas. Esto se explica
por casos como el de los mencionados Guerrero Carvajal, con
40 menciones positivas (54%) por 35.1% neutrales, y Munguia

Gonzalez (42.5% neutrales y 47.5% positivas)

Otro contraste se hace evidente al revisar las piezas
informativas en las que se incluyeron propuestas de los y las
aspirantes. En el caso de Guerrero Carvajal, 46 de 74 menciones
aludieron a las ofertas que ha hecho durante la campanfa;
en contraste, solo hubo propuestas en siete de las 40 piezas
que mencionaron a Munguia Gonzéalez. De hecho, de nueve
aspirantes que aparecieron en la cobertura, solo se registraron

propuestas de campafia de cuatro.

74

Edith Zaraz(a Elizalde 9

Alvaro Hernandez Flores 63 ~
Teresa Garcia Aréchiga @

Maria Guadalupe Guerrero Carvajal
Luis Ernesto Munguia Gonzalez '\
Carla Verenice Esparza Quintero g
Gloria Idalia Gonzalez De Le6n @
Marina De Los Santos Alvarez T
Paola Azeneth Topete Villalvazo %
\— 4
Otoniel Barragan Espinoza 33
Miguel Angel Yerena Ruiz E @
Miriam Elizabeth Miramontes Zepeda

N= 151 menciones

Grafica No. 43 Cobertura de aspirantes a la alcandia de Puerto Vallarta

Destaca, sin embargo, que en este municipio la mayoria de
las propuestas identificadas fueron relativas a asuntos de Género
(13, 11 de ellas presentadas por la candidata mas mencionada),
seguidas por las alusivas a Obras publicas (11, alusivas solo a

los dos candidatos con mas apariciones).

—ﬁ



epadaz sajuowelip Yiaqezi|3 weLip

\d

W2

@ ebiysaly eldleq esala]
@ dpiezij3 enzetez yjip3 @
S
- B v ‘©
% S3.0]4 Z3PUBUISH OJBAlY m
: o
~ @m ziny eualua), 19buy 19nbiy i}
z1‘ ww.vm ezouids3 uebeuieg 131uo)0

1

@ H @

ozeAe))IA 8)ado] Yiauazy ejoed

1
[ ]

Za.leAly Sojues so 3 Buley

3
2

ugaT o z3)g2zU0g eljep| eLIojY

oJajuiny ezieds3 adiualap ele)

za)ezuog einbunjy o}sau.g sin

1elease) olaliang adnjepeng eLiep

'

ERDADANS

B Positivo
B Negativo
B Neutral

Gréfica No. 44 Tratamiento a los aspirantes a la alcandia de Puerto Vallarta

18 de abril al 1 de mayo 2021
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Gloria Idalia Gonzalez De Ledn 0 0 0 0 0 O 0
Marina De Los Santos Alvarez 'H 0o 0 o0 o o0 3 3
Paola Azeneth Topete Villalvazo QnD 0 0 0 0O 0 O 0
Otoniel Barragan Espinoza % 0 0 0 o0 0 O 0
Miguel Angel Yerena Ruiz &P 0 0 0 0 0 © 0
Alvaro Hernandez Flores »>B< 1 0 0 0 0 0 1
Edith Zaraziia Elizalde @y o o o 0o o o 0
Teresa Garcia Aréchiga @ 0 0 0 0 0 O 0
Miriam Elizabeth Miramontes Zepeda [P 0 0 0 0 0 © 0

N= 151 menciones

Tabla No. 6 Distribucién de 5 temas de propuestas mas relevantes por aspirante a la alcandia de Puerto Vallarta
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

- Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

VIII. Cobertura y tratamiento a candidatas y candidatos a diputaciones locales

El monitoreo permitié identificar 232 piezas en que se hicieron menciones de forma exclusiva a candidatas y/o
candidatos a diputaciones locales. No solo es un numero mucho menor que el detectado en relacion con las campanas

a presidencias municipales, sino que

también implica otro desbalance:

un solo candidato (Arturo Davalos

Pena, aspirante en el Distrito 5 por

Movimiento Ciudadano) merecié 56

de las menciones, 24% del total; cabe

senalar que en el primer periodo de

SIGISITIOISISIGHL L I
Rl -
monitoreo también aparecio en esta 2 ¥ &8 & § 5 8 § & 2 ¥ 2 5 ¥
@ . a ] o [l £ et = H o S 2 2
a P 2 N3 @ 5 =2 N 8 S <4 & g
. e, . . (2] o -
posicion. O Distrito 1 £ g 3§ 8 % = ¢ g2 &8 3 ¥ % 8 3
O Distrito 2 = 5 & 'ﬂu § s = § 3 & 5 % E 2
[ Distrito 3 e S < & ¢ 3 E z R &= &5 % = &
S = o 04 o © T @ =
Distrito 4 E 5§ § £ 32 s & 5 T & 3 8 8 3
Después de él, solo [ Distrito 5 T 5 2 T 3 T
O Distrito 6 a = 9 =z T 2 g O A
v} w = T S o
. o =z i} o
dos candidatos pasaron de las O Distrito 9 EoL OS5 5 o 3
O Distrito 14 g ] = 2 3z
Distrito 19

10 menciones: el segundo lugar

(Higinio del Toro Pérez, también de N= 232 menciones

Grafica No. 45 Cobertura de los 14 aspirantes a disputaciones locales con mas
menciones
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MONITOREO DE MEDIOS IMPRESOS

Sobre las campaias politicas del proceso electoral en Jalisco 2021

_

Movimiento Ciudadano, candidato en el Distrito 19) tuvo 17 menciones y el tercero (Francisco Javier Alvarez Chavez,

también candidato en el distrito 19 pero por el partido Hagamos), 14 menciones.

En este espacio del
monitoreo, al desagregar a las
personas con mas menciones,
resulta que en el décimo lugar
hay cinco aspirantes en un
empate con tres menciones;
por lo tanto, en esta seccion se
optara por revisar los datos de

estas 14 personas.

En este grupo hay cinco
aspirantes de Movimiento
Ciudadano (incluyendo, como
ya se dijo, a los dos mas

mencionados del monitoreo)

Distrito 1
Distrito 2
Distrito 3
Distrito 4
Distrito 5
Distrito 6
Distrito 9
Distrito 14
Distrito 19

ooooocooono

| Positivo
B Negativo
B Neutral
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Arturo Davalos Pena a

Higinio Del Toro Pérez

-
Yussara Elizabeth Canales Gonzalez @

Francisco Javier Alvarez Chavez
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Mara Nadiezhda Robles Villasefior @

Maria Guadalupe Gémez Duran

Eduardo Ron Ramos a
Juncal Solano Flores e

Edgar Enrique Veldzquez Gonzalez | T

N=

Grafica No. 46 Tratamiento a los 14 aspirantes a diputaciones locales con més

menciones
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y tres de Hagamos; solo se menciona a aspirantes de seis
partidos politicos. Ademas, se trata de personas registradas
para las contiendas en nueve de los 20 distritos electorales en

que esta dividido Jalisco.

El tratamiento que los medios ofrecieron a estas 14
personas se repartio principalmente entre las menciones de tipo
neutral (47.4%) y positivo (33.3%) pero destaca el tratamiento
positivo que los medios ofrecieron al candidato con mas
apariciones: 64.3% de las menciones. En el caso del
segundo candidato mas mencionado también hubo
una importante proporcion de menciones positivas:

41% de las 17 veces en que aparecio.

De las 232 menciones, en 90 (38.8%) se registraron
propuestas de las y los aspirantes; Obras publicas,
Seguridad, Medio ambiente y Género fueron los temas

cOoN Mmas menciones.

M Sihacen propuestas

B No hacen propu

N= 232 menciones

estas

Grafica No. 47 Porcentaje de menciones en la que aspirantes a diputaciones locales

hacen propue
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N= 90 menciones

Grafica No. 48 Distribucion de temas de propuestas mencionadas por aspirante a diputaciones
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La mayoria de las publicaciones se refirieron a aspirantes 4

en campafa por los distritos 5 (con cabecera en Puerto Vallarta)

y 19 (Zapotlan el Grande), que repitieron en estas posiciones

respecto al primer periodo de monitoreo. Después aparecio el

distrito 9, con cabecera en Guadalajara y con 22 menciones.

Las publicaciones acerca de aspirantes en estos tres distritos E2gfef g2zt
53538865 53883838 Z384853
sumaron 57% de las menciones del monitoreo. E
. . N= 232 menciones
Distrito 5
Grafica No. 49 Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por distrito
Hubo 65 menciones para aspirantes por el distrito 5, en donde Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por el Distrito 5
compite el ya mencionado candidato Arturo Davalos, que, con 56
56 registros, lidero las menciones en este periodo de monitoreo.
Ademas de él solo se habld de dos aspirantes mas, aunque en
7
este distrito hay 13 candidatas y candidatos: Yussara Elizabeth -
, . . , W) (morer w‘/\ II » somos @ J
Canales Gonzalez, de Morena (siete menciones), y José OONEP-OHBEZ
Francisco Sanchez Pena, del PVEM (dos menciones). £ &6 8 2 3 5 53 &y o= g <
< § 2 2 2 3 8 8 2 % 5 ¢ 2
= kil =

Grafica No. 50 Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por el distrito 5
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Grafica No. 51 Tratamiento de aspirantes a diputaciones locales por el distrito 5

Como ya se dijo, el primer candidato merecié un tratamiento
principalmente positivo de parte de los medios de comunicacion;
Canales Gonzalez tuvo cinco menciones neutrales por dos

positivas, y Sanchez Pefia, una neutral y otra negativa.

Ademas, solo el primer candidato fue mencionado en
piezas en donde se hablara de sus propuestas de campana: 23
de las 56 veces en que se hablé de él; principalmente, fueron
citadas propuestas suyas sobre Obras publicas, Actividades

productivas y Educacion.
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s g8 . 2
2 B8 € = 8 8
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e 23 5 £ & 8 2
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Arturo Dévalos Pefa 0 7 2 2 1 23
Yussara Elizabeth Canales Gonzalez (mo= 0 0 o o o0 O 0
José Francisco Sanchez Pefia @ 0 0 0o 0o o O 0
Marcela Navarrete Rodriguez ‘ 0 0 o 0o o O 0
Ulises Sanchez Palomera Q“D 0 0 o o o O 0

Milca Rodriguez Rodriguez
Carmina Palacios lbarra

Juan Mauricio Recamier Vivanco
Andrea Celina Morales Gonzalez

Macedonio Leén Rodriguez Avalos

T e DS K -

Nora Guadalupe Duefias Alvarado 0 0 o o o O 0
Ana Maria Del Carmen Landecho Reyes =20 0 0 o o o O 0
Maria Liliana Avila Aguinaga 93‘ 0 0 o 0o o O 0

N= 65 menciones

Tabla No. 7 Distribucion de 6 temas mas relevantes por aspirante a diputacién local por
eldistrto 5

Distrito 19

En el caso del distrito 19 hubo 42 menciones a candidatas
y candidatos y, como en el primer periodo de monitoreo, los
medios monitoreados solo hablaron de nueve de 13 aspirantes
contendientes. De hecho, al terminar este primer par de
quincenas de monitoreo no se ha hecho ni una sola mencion
a tres aspirantes a la diputacion local por este territorio: José

Akenai Trinidad Garcia, de Somos; Karla lvon Montes Cervantes,
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Juan José Torres Cervantes

Ana Isabel Oceguera Cortés

Noé Saul Ramos Garcia

Rosalio Ramirez Evangelista

Elia Gémez Ramirez

Elizabeth Flores Zaniga

José Akenai Trinidad Garcia

Karla Ivon Montes Cervantes

Francisco Javier Hernéndez Lopez E#
Carlos Ignacio Toledo Vizcaino

Daniela Alejandrina Lépez Lépez

N= 42 menciones

Grafica No. 52 Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por el distrito 19
del Partido Encuentro Solidario (PES), ni la candidata por el

Partido del Trabajo, Elizabeth Flores Zuniga.

De las 42 menciones, 30 fueron positivas, 11 positivas y
una, negativa. El candidato méas mencionado, que de nuevo
fue el aspirante de Movimiento Ciudadano Higinio del Toro
Pérez, merecio 53% de menciones neutrales y 41.1% positivas;

el segundo mas mencionado, Francisco Javier Alvarez Chavez
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Francisco Javier Alvarez Chavez | =) [ ™
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A= L
Noé Saul Ramos Garcia w.)
® kL
Rosalio Ramirez Evangelista @ - -
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Higinio Del Toro Pérez
(V)
Juan José Torres Cervantes w
A I
Ana Isabel Oceguera Cortés
Carlos Ignacio Toledo Vizcaino
Elia Gomez Ramirez H

Elizabeth Flores Zahiga
José Akenai Trinidad Garcia
Karla Ivon Montes Cervantes

M Positivo
M Negativo
W Neutral

Francisco Javier Hernandez Lopez E#

N= 42 menciones

Grafica No. 53 Tratamiento a los aspirantes a diputaciones locales por el distrito 19
(Hagamos), tuvo en cambio 12 menciones neutrales y dos

positivas.

Solo en ocho de las 42 piezas informativas se registraron
propuestas de campafia, y solo fueron relativas a tres
contendientes: los dos ya senalados y, con una propuesta, la
candidata de Futuro, Daniela Alejandrina Lopez Lopez. Los
temas de Educacion y Subsidios, con dos menciones en cada

caso, fueron los mas presentes en estas piezas.
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N= 18 menciones

Tabla No. 8 Distribucién de 6 temas mas relevantes por aspirante a diputacién local por
el distrto 19

Distrito 9

Los y las aspirantes a la diputacion por el distrito 9 local
merecieron 22 menciones durante este segundo periodo
de monitoreo; las 14 personas registradas en este territorio
aparecieron por o menos una vez; la mas mencionada fue Mara
Nadiezhda Robles Villasenor, candidata de Hagamos, con seis

menciones.

Mara Nadiezhda Robles Villasefior | -
Maria Fernanda Guzman Esquivel
Oscar Arturo Herrera Estrada
Daniel Esparza Vizcarra
Miguel Angel Nava Amezquita
Elanie Margaret Torres Fuentes
Carlos Alberto Zifiiga Aguilera
César Hugo Martinez Nufiez
Jesds Israel Diaz Navarro
Leticia Fabiola Cuan Ramirez
Angela Gomez Ponce

Mara Belinda Valle Zaiga *

Norma Elizabeth Martinez Enriquez
Yessicka Alejandra Castillo Madrigal | ==

N= 22 menciones

Grafica No. 54 Cobertura de aspirantes a diputaciones locales por el distrto 9

En la cobertura a este conjunto de aspirantes el tratamiento
de las piezas fue marcadamente neutral: 19 piezas (86.3%),

contra tres positivas y ninguna negativa.

Ademas, 16 de las piezas mencionaron al menos una
propuesta de candidatas y candidatos, al menos una por cada
persona. De hecho, solo de dos aspirantes se registraron dos
propuestas: Maria Fernanda Guzman Esquivel, del Partido

Accion Nacional (PAN), y Oscar Arturo Herrera Estrada, de RSP.
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Grafica No. 55 Tratamiento a los aspirantes a diputaciones locales por el distrito 9 Tabla No. 9 Distribucién de 3 temas mas relevantes por aspirante a diputacion local por

el distrto 9
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IX. Encuestas

Este segundo periodo de monitoreo también identificd 45 piezas informativas en las que se publicaron o se hizo
mencion de encuestas y sondeos de preferencias electorales; en el periodo interior solo hubo 14. Lo que no cambid
en esta ocasion fue el area de las ediciones impresas que cubrid el conjunto de publicaciones, y que de nuevo

equivalid a 2.3% del total del espacio dedicado a informaciéon sobre las elecciones.

Estas piezas fueron publicadas por 14 medios: siete del AMG vy siete de otros municipios. Destacaron Vallarta
Opina, de Puerto Vallarta, con 10 piezas relativas a estos temas, y Jalisco Publica, publicacién del AMG, con ocho

publicaciones.

Esta vez solo 44% de las piezas especificaron la o

informacion relativa a los productores de la encuesta
mencionada, pero ninguna aclaré de donde procedio

su financiamiento; ademas, solo una de las 45 piezas

presento todos los datos de la vitrina metodoldgica

correspondiente, 13 ofrecieron algunos datos y 31 no Ne 397978163 cm?2

B Espacio dedicado a proceso electoral en general

publicaron esta informacion. ® Espacio dedicado a encuestas

Grafica No. 56 Espacio dedicado a encuestas

|
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N=45 piezas con encuestas Gréafica No. 58 Datos sobre las piezas con encuestas

Grafica No. 57 Distribucion de piezas con encuesta por publicacion

Al revisar los datos mencionados en las piezas en relacion
con cada partido politico, se observa gque los partidos Movimiento
Ciudadano y Movimiento Regeneracion Nacional (Morena)
ocuparon la primera posicion de las intenciones de voto en 41 de

las 45 piezas, con 22 y 19 menciones respectivamente.

m Algunos datos de la vitrina metodolégica
M No publica datos de vitrina metodoldgica
B Publica todos los datos de vitrina metodoldgica N=45 piezas con encuestas

Grafica No. 59 Datos sobre la vitrina metodolégica de las encuestas
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No Coloca
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Segunda posicién
o Tercera posicién
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13 23

TOTAL

w
~

37

N= 45 piezas informativas

Tabla No. 10 Distribucion de encuestas opr partido, por posicion en intencion de voto
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X.- Conclusiones

Los resultados de este segundo monitoreo de los medios impresos de Jalisco sobre las campanas electorales
del Proceso Electoral 2021, en el periodo del 18 de abril al 1 de mayo de 2021, muestran una cobertura menos
centralizada que en el informe parcial anterior: la informacion generada en el AMG llegd a 57% por 43% de la
generada desde medios de comunicacion de otros municipios de Jalisco, y algunas publicaciones de estas

regiones estuvieron entre las que mas publicaron informacion de las elecciones.

En el AMG, esta vez destaco el peso de El Informador, el peridédico mas antiguo de la ciudad, que publicd una
de cada 10 piezas de todo el monitoreo. Entre los regionales, tres medios publicaron la mitad de las piezas de ese

grupo: El Arandense, Meridiano y Sur de Jalisco.

En cambio, al revisar el espacio dedicado en las ediciones impresas de los medios al tema de elecciones,
puede verse que los medios del AMG ocupan mucho menos en proporcién: 7% de su espacio, contra 18% de los
medios regionales. Contrastan los casos del medio metropolitano Conciencia Publica, que empled dos terceras
partes de su espacio en informacion sobre las elecciones, contra algunos de los periddicos generalistas de mayor
circulacion en la ciudad, que no llegan ni a 4% del espacio reservado para elecciones, como Mural, Milenio, El Diario

NTR y La Croénica de Hoy Jalisco.
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Una vez mas, los medios apostaron por cubrir las elecciones con piezas de géneros informativos, como
noticias, fotonotas y entrevistas; dos terceras partes de todo lo monitoreado fueron notas informativas. Si se revisa
este tema segun el espacio dedicado por los medios, las piezas de géneros informativos abarcaron 83% de la

cobertura.

Y ademas quedo ratificada la preeminencia de la cobertura a las campafas por alcaldias: dos terceras partes
de todo lo monitoreado se refirieron exclusivamente a estas contiendas, mientras que, de nuevo, las campafas por

diputaciones locales apenas merecieron tratamiento exclusivo en 5% de los casos.

En este segundo periodo de monitoreo, las menciones a “guerra sucia” durante las campanas llegaron apenas

a 9% de las piezas, y sobre todo (67 %) aparecieron en la informaciéon sobre contiendas por alcaldias.

Por otra parte, la informacion relativa a preferencias electorales, reflejadas en encuestas o sondeos citados por
los medios, fue mas frecuente en este segundo periodo monitoreo: hubo 45 piezas del tipo, contra 14 del periodo

anterior, publicadas por 14 medios.

En este rubro es relevante que pocas piezas ofrecen informaciéon a los lectores sobre los responsables de la
encuesta citada (44%) y que ninguna aclara coémo fueron financiados esos ejercicios. De hecho, 31 de 45 piezas no

ofrecieron ningun dato sobre vitrinas metodolégicas.
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En relacion con la cobertura a actores institucionales, los 25 medios monitoreados en este segundo periodo
mencionaron a todos los partidos politicos que participan en este proceso electoral, pero, de forma muy similar al
periodo anterior, dedicaron 44% de las menciones solo a dos partidos: Movimiento Ciudadano y Morena. Otra vez,

el tercer lugar apenas llegé a la mitad que el segundo; en esta ocasion fue el PAN.

Al observar el tratamiento ofrecido a los partidos politicos, destaca que 63% de las menciones fueron de tipo
neutral, pero 21% fueron negativas. Movimiento Ciudadano, el partido mas mencionado, llegd a 34% de menciones

negativas; Morena, a 25% de este tipo.

En relacion con candidatas y candidatos a municipes, los medios de comunicacion mencionaron por [o menos
una vez a 61 de los 125 municipios de Jalisco; sin embargo, su cobertura favorecié de nuevo a aspirantes de tres
municipios: Guadalajara, Zapopan y Puerto Vallarta; y entre esas personas, solo una mujer. El candidato que liderd

la lista, Jesus Pablo Lemus Navarro (Movimiento Ciudadano, Guadalajara) merecié 9.4% de todas las menciones.

El tratamiento editorial de tipo neutral para estas campanas llegd a 64% de los casos, por 21% de menciones
negativas y 15% positivas. El mencionado Lemus Navarro fue, ademas, el que registré el maximo de menciones

negativas.
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Una tercera parte de las piezas informativas dedicadas a las campafias municipales incluyeron propuestas de

candidatas y candidatos, con el tema de Seguridad como el mas frecuente.

El caso de Puerto Vallarta destaca por las caracteristicas de la cobertura que merecieron las y los aspirantes
a municipe en este municipio. Por un lado, los medios favorecieron con su cobertura a dos personas: Maria
Guadalupe Guerrero Carvajal (Movimiento Ciudadano) y Luis Ernesto Munguia Gonzélez (PVEM), que acumularon
tres cuartas partes de las apariciones, mientras que tres candidatas nunca fueron mencionadas. Por otro lado, el
tratamiento editorial destaco por registrar 42% de menciones positivas y 42% de neutrales, particularmente por el

alto tratamiento positivo a las dos personas mencionadas.

En el caso de las campanas por diputaciones locales, un solo candidato concentré 24% de las menciones en
los medios de comunicacion: Arturo Davalos Pefia, aspirante por Movimiento Ciudadano en el Distrito 5. Mientras
que este aspirante aparecio en 56 ocasiones, los dos que mas se le acercaron no llegaron ni a 20 apariciones:
Higinio del Toro Pérez (Movimiento Ciudadano, Distrito 19) y Francisco Javier Alvarez Chavez (Hagamos, distrito
19). El candidato mas mencionado fue, también, uno de los mas favorecidos con cobertura positiva de parte de los

medios: 64% de las veces en que aparecio.

Los tres distritos con mayor cobertura abarcaron 57% de las menciones: el 5 con cabecera en Puerto Vallarta,

el 19 con cabecera en Zapotlan el Grande y el 9, uno de los distritos con cabecera en Guadalajara.
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En el primer periodo de monitoreo a medios impresos no hubo cobertura a candidatos o candidatas de origen
indigena, o acerca de los comicios en municipios como Cuautitlan de Garcia Barragan, Mezquitic o San Martin
Bolafos. En esta ocasion, si fueron identificadas tres notas informativas que pueden ser incluidas en este grupo:
dos fueron para candidatos a la alcaldia de Mezquitic (César Rolando de la Torre Martinez, del PAN y Hugo Madera
Lopez, del PRI) y una mas, para una candidata a presidenta de San Martin de Bolafios (Evangelina Pérez Villarreal,

de Movimiento Ciudadano).

En relacion con la observacion de asuntos relativos a género, este monitoreo permitio detectar que los medios
de comunicacion favorecieron la presencia de varones al otorgarles 69% del total de menciones, cifra que llega 70%

en el caso de aspirantes a municipes.

Llama la atencion que los dos partidos con mas aspirantes en el monitoreo estuvieron también entre los que
recibieron menos menciones a candidatas mujeres: Movimiento Ciudadano y Morena. Pero, ademas, fue en el grupo

de candidaturas independientes en donde hubo menos menciones a mujeres: solo cinco de 47 casos.

Ademas, cuando los medios publicaron piezas en las que describieron propuestas de campana de aspirantes,
71% fueron relativas a varones. Sin embargo, entre las 527 piezas en donde se menciond a candidatas, 31%
incluyeron propuestas de campana, un porcentaje no tan lejano del 35% entre las piezas relativas a candidatos

varones.
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En este periodo de monitoreo se reviso el uso de lenguaje masculino genérico como una posible condicion
discriminatoria, es decir, cuando se habla en masculino de un grupo de aspirantes aungue haya mujeres en él; esto

fue detectado en 16% de las piezas.

Ademas fue posible detectar 20 menciones, en medio de un universo de 1,115, en las que se uso6 un lenguaje
que resultara discriminatorio por diferentes razones; 17 de esos casos, 11 de ellos detectados en medios regionales,

fueron por razones de género.

Igualmente se identificaron 21 de 527 piezas informativas en las que los medios incurrieron en el uso de
estereotipos de género de diverso tipo; aunque ese 4% parece un porcentaje menor, llaman la atencion algunos
rasgos constantes de estas menciones (que también estuvieron presentes en el periodo anterior de monitoreo). Un
dato a observar es que de nuevo varias de esas alusiones se refieren a la contienda por la presidencia municipal
de Puerto Vallarta, y tienen que ver con el cuestionamiento a las competencias de las candidatas o incluso a la idea

de que llegaron a esas posiciones porque sus partidos no pudieron registrar a un candidato varon.
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